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Streszczenie

Artykut podejmuje temat rosnacego znaczenia Inter-
netu w komunikagji politycznej. Przedstawiono w nim
najlepsze wzorce reprezentowane przez urzedy pre-
zydentéw Stanoéw Zjednoczonych i Francji oraz odnie-
siono je do praktyki polskiej sceny politycznej. W ma-
teriale opisano takze narzedzia komunikacji Web 2.0,
a szczegOlnie amplifying i shilling.

SLOWA KLUCZOWE
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media spotecznosciowe

POLITICS 2.0
Summary

This article is an attempt to show the growing im-
portance of Internet in political communication. It
presents the best models, represented by the offices of
Presidents of the United States of America and France.
It also refers them to the practice of the Polish political
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scene. The material also presents communication tools of Web 2.0, espe-
cially amplifying and shilling.
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WPROWADZENIE

Niespelna rok temu byliSmy swiadkami rywalizacji o miejsca w sa-
morzadach terytorialnych. W piatkowy wieczor — 19 listopada 2010
roku — nim rozpoczela sie cisza wyborcza, ktéra zmusita politykow
do opuszczenia studidw telewizyjnych, wystartowata agitacja w In-
ternecie. Wojciech Olejniczak (SLD), konkurujacy o stanowisko pre-
zydenta Warszawy, wybral si¢ na mecz pitkarski Legia Warszawa —
Arka Gdynia, zabierajac ze soba iPhone’a. Za jego pomoca umiescit
na komunikatorze Twitter i portalu Facebook informacje: , Legia
wygrywa. Gdyby byto 2:0, to bym napisal, Zze bedzie druga tura.
Skonczylo si¢ na 3:0, to bedzie lepiej, czyli w niej bede”. Czestaw
Bielecki (PiS) uruchomil na Facebooku zakladke www.korkogodzi-
ny.pl, dzieki ktdrej mieszkaricy Warszawy moga obliczy¢ czas tra-
cony na stanie w korkach ulicznych. Kampanie zakonczy? filmem
umieszczonym na YouTube, gdzie jego kandydature popiera prezy-
dent Gdyni — Wojciech Szczurek. Ubiegajaca si¢ o reelekcje Hanna
Gronkiewicz-Waltz (PO) wykorzystata Facebook do zaapelowania:
,wybierzcie kontynuacje zmian, najlepiej juz w pierwszej turze”.
Na popularnym Facebooku pojawilo si¢ takze zobowiazanie pre-
zydenta Poznania Ryszarda Grobelnego (niezalezny), ktory obie-
cal, ze jesli wygra w pierwszej turze — zgoli wasy. W tym serwisie
umiescili rowniez swoje podziekowania za glosy i apel o poparcie
rywale walczacy o fotel prezydenta Krakowa — Jacek Majchrow-
ski (SLD) i Andrzej Duda (PiS). Stanistaw Kracik (PO) zorganizo-
wal natomiast dla internautow akcje ,,Wielki Kracik” polegajaca
na dodawaniu swojego nazwiska do zdjecia krakowskiego rynku.
Dzialanie to miato na celu stworzenie tak zwanej spotecznosci fa-
nowskiej wspierajacej tego kandydata. Podobna akcje zrealizowali
takze: posel Andrzej Jaworski (PiS) z Gdanska i poset Stanistaw Pie-
ta (PiS) z Bielska-Bialej. Wyniki wyborow ogloszone we wtorek 23
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listopada 2010 roku uznane zostaly przez wszystkie ugrupowania
za sukces, cho¢ kampania byta niezwykle chaotyczna i pozbawiona
wyrazistosci, zwlaszcza w sensie komunikacyjnym. Zdominowata
ja akcja plakatowa. Trudno réwniez uznac, aby nastapit jakis prze-
fom w swiadomym i celowym uzyciu narzedzi internetowych. Nie
objawil si¢ nikt na miare Krzysztofa Kononowicza, ktéry w 2006
roku stal si¢ niemal bohaterem Polakow dzigki zjawisku katapulto-
wania z Internetu (Jard TV) do mediow gtdwnego nurtu.

ZARZADZANIE KOMUNIKACJA POLITYCZNA W SIECI -
NAJLEPSZE WZORCE

Ogromna popularnos¢ Internetu w Stanach Zjednoczonych, Japo-
nii i Korei Potudniowej, jego powszechna dostepnosé, szybkos¢
i tanio$¢ sprawiajg, Ze wykorzystanie narzedzi w postaci nowych
mediéw w marketingu politycznym jest tam znacznie wigksze niz
w Polsce, a USA moga by¢ w tej kwestii dla nas wzorem do naslado-
wania. Pobiezna analiza witryny prezydenta Baracka Obamy (www.
whitehouse.gov), ktory szczegdlnie docenit role sieci w procesie
zdobywania poparcia politycznego, zwraca uwage na znaczenie
narzedzi internetowych w komunikacji glowy panstwa z obywate-
lami. Witryna z pozoru niezwykle skromna, jednakze réwnoczes-
nie bardzo tatwa w obstudze, zwlaszcza w docieraniu do catego
szeregu istotnych informacji o dzialaniach rzadu. Strona startowa
zawiera duzy ekran na btekitnym tle ze zmieniajacymi si¢ zdjecia-
mi o duzej rozdzielczosci z aktualnych wydarzen w Bialtym Domu.
Istotne znaczenie nadano blogosferze (White House Blogs), ktéra
stuzy do komunikagji z uzytkownikami za pomoca filméw, zdjec
oraz tekstow o zawilo$ciach réznych sfer polityki panstwa. Wsréd
dostepnych blogow mozna wymienic 23 kategorie dotyczace: Civil
Rrights, Defense, Disabilities, Economy, Education, Energy & Environ-
ment, Ethics, Family, Fiscal Responibility, Foreign Policy, Health Care,
Homeland Security, Immigration, Poverty, Rural, Seniors & Social Se-
curity, Service, Taxes, Technology, Urban Policy, Veterans, Women, Ad-
ditional Issues. Wszystkie stanowia spdjny i wyczerpujacy przekaz.
Druga platforma komunikadji sg zdjecia i filmy (Photos & Video). Za-
wiera ona cztery kategorie tresci: galerie zdje¢, filmy, live streaming
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czyli nadawanie na zywo, wowczas gdy ono sie odbywa, oraz pod-
casty, czyli nagrania audio dla radia. Ponadto na gtéwnym pasku
znalez¢ mozna gotowe informacje dla prasy (Briefing Room), opis
struktury rzadu USA (the Administration, Our Government) oraz histo-
rie Bialego Domu (the White House). To, co stanowi szczegolny wy-
roznik tej witryny i swiadczy o wadze, jaka prezydent Stanow Zjed-
noczonych przyktada do kultury Web 2.0, za sprawa powotanej do
zycia instytucji Cybercara, znajduje si¢ w ramce Stay connected (badz
w kontakcie). Z punktu widzenia intereséw amerykanskiego rzadu
uznano, ze sposrdd wszystkich dziatajacych serwiséw spotecznos-
ciowych najwigksze znaczenie maja: Facebook, YouTube, Twitter,
Vimeo, Flickr, iTunes, MySpace, Linkedin. Wejscie do serwisu odby-
wa sie poprzez klikniecie w nazwe. Profil facebook.com/whitehouse
lubi 828 311 osob, zas na myspace.com/whitehouse zarejestrowato
sig 148 875 znajomych. Na portalach filmowych liczba odwiedzin jest
znacznie wigksza. Laczna ilos¢ wyswietlen filmoéw na profilu Bialego
Domu na YouTube wynosi 36 466 681, a liczba wyswietlen kanatu —
5 627 220. Vimeo dysponuje 571 filmami i ma 3 267 subskrybentow.
Jednoczesnie lansuje nowy portal filmowy — Let's Move, gdzie do-
minuje obecnie pierwsza dama. Na flickr.com/whitehouse mozemy
z kolei znalez¢ ogromny zbidr zdje¢ z zycia prezydenta. Ich liczbe
dobrze oddaje termin — photostream — strumien zdjec.

Poréwnujac witryne prezydenta Standw Zjednoczonych ze stro-
nami innych przywodcow, nalezatoby zacza¢ od Francji (www.eli-
see.fr/president), ktéra prowadzi wieloletnig rywalizacje politycz-
ng, gospodarcza oraz militarng z USA. Zjawisko to widoczne jest
takze w Internecie. Nie mozna uciec od wrazenia duzego podobien-
stwa pod wzgledem konstrukgcji formy, kolorystyki i odniesieri do
spolecznosci fanowskich. Sa one jednak tutaj nieco inne. Na stro-
nie gléwnej, w ramce pod hastem: Restez connecte avec I’Elysee (badz
w kontakcie z Palacem), istnieje odniesienie do Facebooka, Twittera,
Flickra oraz Dailymotion. Prezydent Francji nie umieszcza oficjal-
nych materiatow filmowych na YouTube i Vimeo, natomiast korzy-
sta z ich francuskiego odpowiednika — Dailymotion. Mozna odnies¢
wrazenie, ze w tej materii takze istnieje miedzy tymi panistwami ry-
walizacja. Nalezy réwniez zauwazy¢, Ze odniesienia do spoteczno-
Sci internetowych wystepuja na platformie pod nazwa Espace presse
(przestrzen dla prasy) — mediatheque, gdzie dostepne sa materiaty
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fotograficzne (8 394 zdjecia) i filmowe. Serwisy wybrane przez ad-
ministratoréw sieci prezydenta Frangji obejmuja: Facebook, Twitter,
MySpace, Yahoo Buzz, Delicious, Digg oraz Technorati. Jesli przy-
ja¢, ze nowy trend wikinomicznej komunikacji politycznej wyzna-
cza witryna Obamy, to bez watpienia mozna stwierdzié, ze w tym
przypadku uczen przerdst mistrza.

Jesli chodzi o Wielka Brytanig, to rzadzaca obecnie Partia Kon-
serwatywna z Davidem Cameronem na czele prezentuje si¢ za po-
srednictwem witryny www.conservatives.com. Strona startowa jest
niezwykle skondensowana, ale jednoczesnie bardzo czytelna i ta-
twa w obstludze. Odsyta ona do nastepujacych narzedzi komuni-
kacji spotecznosciowej: The Blue Blog, Photos, Twitter, Facebook,
YouTube, Delicious, Podcast na iTunes oraz Livestream. Konkuru-
jaca o wladze¢ w Wielkiej Brytanii Partia Pracy (www.labour.org.
uk) zaniechata natomiast perswazji poprzez nowe media i jej strona
odsyla tylko do Facebooka i Twittera. Tak niski poziom zaangazo-
wania w przekaz internetowy moze dziwi¢, jesli wzig¢ pod uwa-
ge wysokie wskazniki dostepu do sieci oraz kilkusetletnie tradycje
demokratyczne.

Innym przykladem kontaktu z wyborcami przez Internet jest wi-
tryna rzadzacej w Niemczech partii chrzescijarisko-demokratycznej
CDU (www.cdu.de). Mozna tutaj zauwazy¢ odniesienia do czterech
serwisOw spotecznosciowych: Facebook (z profilami CDU, Ange-
li Merkel i Hermanna Grohe), MeinVZ, Twitter (CDU_news, Her-
mann Grohe), YouTube z telewizja CDU.TV. Zaskakujacy jest fakt,
iz przy tak ogromnych mozliwosciach technologicznych i finan-
sowych, jakimi dysponuja Niemcy, poziom zaangazowania w ko-
munikacje w sieci daleko odbiega od amerykanskich i francuskich
WZOrcow.

Zadziwia natomiast elegancja oficjalnej strony prezydenta Pol-
ski — Bronistawa Komorowskiego (www.prezydent.pl), ktdra kore-
sponduje kolorytem, forma, a nawet krojem czcionki z amerykan-
skim pierwowzorem. Niestety brakuje komunikagcji z internautami,
co jest jej staboscia i swiadczy o niedocenianiu roli tych kontaktow
w kierowaniu panistwem.

Brakiem spodjnosci cechuje sie przekaz internetowy prezyden-
ta Rosji. Informacje o jego urzedzie mozna znalez¢ na kilkunastu
stronach, co nie sprzyja dobrej komunikagji, cho¢ jego profil istnieje
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na YouTube.com/Kremlin, Facebook.com.pages/President-Dmitrij-
-Medvedev, Twitter.com/KremlinRussia. Prezydent Miedwiediew
prowadzi takze blog: community.livejournal.com/blog-medvedev.

MARKETING POLITYCZNY W MEDIACH
SPOL.ECZNOSCIOWYCH

Postepujacy rozwdj liberalnej demokracji oraz towarzyszace mu
rownolegle ksztattowanie si¢ regulowanego rynku medialnego w 111
Rzeczpospolitej Polskiej sprawilo, ze pojawily si¢ dwa zachodzace
na siebie i wspolistniejace zjawiska: mediatyzacji polityki i polityza-
¢ji medidw. Mediatyzacja polityki przejawia si¢ na poziomie swia-
domosci istnienia media relations jako obszaru public relations wyko-
rzystujacego media do marketingu politycznego. Szczegdlnie cenne
kwalifikacje wigzane sg ze spin doctoringiem jako zespotem technik
,wkrecania” informacji do mediéw - informacji korzystnych dla
wlasnego ugrupowania i niekorzystnych dla przeciwnikéw. Pro-
ces ten przejawia sie takZe na poziomie umiejetnosci orkiestracji
medidéw do celdéw komunikagji z elektoratem. Polega on na doko-
nywaniu wnikliwej analizy badan udzialéw w rynku medialnym
poszczegdlnych stacji telewizyjnych, radiowych lub tytutéow praso-
wych pod katem zasiggu oraz jakosci ich targetow.

Polityzacja medidéw z kolei jest procesem wspdlistniejacym i po-
lega na takim konstruowaniu zawartosci (kontentu) przekazu, aby na
agendzie znajdowaly sie przede wszystkim wydarzenia polityczne.
Bardzo czesto media prezentuja je w sposob emocjonalny, udramaty-
zowany (infotainment), potegujac konflikty pomiedzy ugrupowania-
mi, ale takze przenoszac je na public agende, czyli na poziom spolecz-
ny. Proces polityzacji przekazu odbywa si¢ na poziomie serwisow
informacyjnych oraz programéw publicystycznych. Powodem ist-
nienia wiekszosci z nich sg spotkania z ekspertami (pundits) w celu
komentowania biezacych wydarzen politycznych w kraju i zagrani-
ca. Spegjalizujq sie w tym TVN24, TVP Info, Superstacja oraz Polsat
News. Trudno dzi$ sobie wyobrazi¢ Tomasza Lisa czy Monike Olej-
nik w innych rolach niz role komentatoréw politycznych.

W obu przypadkach bardzo czesto wykorzystywane sa infor-
macje pochodzace od firm zajmujacych si¢ badaniami rynkowymi.
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Najbardziej znane i cenione to OBOP, CBOS, MB SMG/KRC, Homo

Homini. Rosnace znaczenie Internetu zwigksza z kolei zapotrzebo-

wanie na informacje o zachowaniach i preferencjach uzytkownikéw

tego medium. Dostarczajg ich miedzy innymi: Millward Brown SMG/

KRC (Net Track), PBI Megapanel Gemius, Internet Advertising Bu-

reau, Internet World Stats, Techcrunch, Socialbakers, Herdict i inni.
Z polskich badant PBI Megapanel Gemius wynika, Ze najwiek-

szy zasieg spoteczny ma wyszukiwarka Google. W pierwszej trojce
znajduja si¢ takze portale horyzontalne — Onet.pl i Wirtualna Pol-
ska. ,Nasza-klasa.pl” wciaz lokuje sie¢ na pozycji lidera rynku so-
cial mediow, z liczba okoto dwunastu miliondw uzytkownikéw. Na
drugiej pozycji uplasowat sie YouTube.com, a za nim Grupa Wi-
kipedia i Facebook.com. Z powyzszego rankingu wynika, Ze na
tych wlasnie serwisach powinna koncentrowac si¢ uwaga nadaw-
céw komunikatdéw politycznych. Media spotecznosciowe stwarzaja
bowiem szerokie mozliwosci monitorowania i analizowania opinii
elektoratu oraz ich transferowania na zachowania korzystne dla
politykow. Dokonuje sie tego czesto za pomoca amplifyingu i shil-
lingu internetowego kojarzonych z marketingiem szeptanym. Oba
dzialania balansujace na granicy etyki i dobrego smaku, nierzadko
wylapywane przez internautdéw i pietnowane, polegaja na realizacji
celow politycznych poprzez bezposrednia interakcje z elektoratem
za posrednictwem:

— monitoringu i moderacji watkow, wpisow i komentarzy na fo-
rach pobudzajacych do rozmdw o polityce (buzz marketing);

— uczestnictwie w profilowanych klubach fanowskich (community
marketing);

— zamieszczaniu i propagowaniu tresci politycznych na serwisach
sharingowych (UGC — User Generated Content) takich jak You-
Tube, Vimeo, Dailymotion, Slideshare;

— budowaniu blogosfery obejmujacej spotecznos¢ blogerow sprzy-
jajacych danej opgji politycznej;

— dziennikarstwa obywatelskiego (iReporter’s, mojos);

— oficjalnego reprezentowania ugrupowania, jego doktryny i pro-
gramu politycznego z odniesieniami do aktualnych problemdéw
za pomoca strony www czy instytucji eRzecznika.

Dla wielu organizacji social media stanowia jedynie narze-
dzie jednokierunkowego przeptywu informacji marketingowych

Horyzonty Polityki...12

177



178

Mirost.aw Lakomy

(propaganda), co swiadczy o swego rodzaju zapdznieniu interne-
towym. Tymczasem jest to najlepszy instrument do komunikacji
dwustronnej symetrycznej, ktora jest wyznacznikiem nowoczesne-
go public relations. Rozwijajacy sie¢ marketing polityczny w social me-
diach powinien zatem opierac si¢ na wykorzystywaniu dostepnych
instrumentéw Web 2.0, takich jak: spotecznosci internetowe, blogo-
sfera, Wiki, mikromedia, media sharingowe (UGC media), MMOG
oraz virtual reality (szczegdlnie Second Life) do pozyskiwania po-
parcia oraz mobilizowania elektoratu. Koniecznos¢ obstugi tak
wielu nowych medidw doprowadzita do wyksztalcenia si¢ w Sta-
nach Zjednoczonych nowych profesji: ghostwriteréw i social adviso-
réw. Owe neologizmy oznaczaja odpowiednio: osoby prowadzace
w imieniu zleceniodawcy bloga oraz doradcéw znajacych tajniki
funkcjonowania mediéw spotecznosciowych.

OBRAZ POLSKICH PARTII POLITYCZNYCH ONLINE

Rok 2010 byt niezwykle bogaty w wydarzenia stricte polityczne
o duzym znaczeniu. Nalezy tutaj wymieni¢ przede wszystkim
tragedie smolenska, ktdra wstrzasneta catg Polska i pozostawita
znaczace $lady na scenie politycznej. Ponadto odbyty sie wybo-
ry prezydenckie, ktore przebiegaly w atmosferze zaloby i moz-
na bylto odnies¢ wrazenie, Zze politycy nie sa w stanie rozwina¢
skrzydet. Trzecim eventem staly si¢ wspomniane wyzej wybory
samorzadowe. Nalezy rdwniez pamietac¢ o wydarzeniach znacz-
nej wagi, ktére zaplanowano w perspektywie lat 2011 i 2012: be-
atyfikacja Jana Pawta II (1 maja 2011 r.), wybory parlamentarne
(9 pazdziernika 2011 r.), przewodnictwo Polski w UE (1 lipca -
31 grudnia 2011 r.) oraz mistrzostwa w pilce noznej ,, Euro 2012”.
Wydarzenia te determinujg zachowania i dziatania politykow
wszystkich ugrupowan.

Rownolegle do wydarzen politycznych mieliSmy do czynienia
z pewnymi faktami, ktére zmienily uktad sit w mediach. Najistot-
niejszy dotyczyt mediow publicznych, w ktérych w wyniku nowe-
lizacji ustawy o radiofonii i telewizji z 4 wrzesnia 2010 roku nasta-
pily przetasowania personalne skutkujace odsunigeciem z zarzadow
ludzi sprzyjajacych Prawu i Sprawiedliwosci. Podobny proces
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odbyt si¢ w tygodniku ,,Wprost”, gdzie po publikacji felietonu za-
fozyciela i bylego wtasciciela — Marka Kréla — dedykowanego ,,Ga-
zecie Wyborczej” (19 kwietnia 2010 r.), nastapita prawdziwa burza.
Platforma Mediowa Point Grup — nowy wtlasciciel tygodnika —
zwolnit redaktora i ocenzurowat tekst. Jesli zwazy¢, ze utracono
takze wptywy w Radiu Maryja, ktére odegrato znaczaca role w du-
bletowym zwyciestwie wyborczym PiS w 2005 roku, to sytuacja tej
formacji w kontekscie komunikacji medialnej z elektoratem stata sie
trudna. Nalezy takze pamietad, ze telewizja Superstacja kontrolo-
wana obecnie przez podmiot zalezny od Zygmunta Solorza-Zaka
jest jednym z czotowych oponentéw medialnych tego ugrupowa-
nia. W tym duchu postrzegana jest rowniez telewizja TVN, ktorg
uwaza sie powszechnie za sprzyjajaca Platformie Obywatelskiej.
Nalezy takze zwrdci¢ uwage na istotne ostabienie PiS od wewnatrz.
Secesji dokonali znaczacy i rozpoznawalni medialnie oraz budujacy
do tej pory jej spdjny przekaz dziatacze zwigzani z Joanng Kluzik-
-Rostkowska, tworzac najpierw stowarzyszenie i klub poselski,
a pozniej partie — Polska jest Najwazniejsza (PJN). W tym kontek-
Scie PiS zostat zmuszony do poszukiwania mozliwosci dotarcia do
elektoratu poprzez nowe media.

Pojawilo si¢ tutaj kilka niezwykle interesujacych inicjatyw.
Oprocz strony http://www.pis.org.pl wyposazonej w kanat multi-
medialny, funkcjonuje portal http://www.MyPiS.pl, ktérego nazwa
kojarzy sig¢ z serwisem MySpace oraz strong Obamy — MyBO, kto-
ra odegrala kluczowa role w jego zwycigstwie w wyborach 2008
roku. Idea zapewne podobna, gdyz na stronie istnieje az 27 odnos-
nikéw do spotecznosci Web 2.0: Spiszto, Elefanta, Gwar.pl, Live,
Del.Icio.Us, NetVouz, Reddit, Twitter, Netvibez, Google, Bagno,
MySpace, Garnuch.pl, Facebook (PiSbook), BlogMarks, Techno-
rati, Bebo, Drukuj, Wykop, Blipnij, Diggit, Slashdot, YahooWeb,
NewsVine, Tailrank, Spurl oraz Mail. W zamysle strona zapewne
ma stanowic¢ miejsce spotkan internautéw jako punkt wyjscia do
dalszej wedrowki po sieci. Watpliwosci budzi jedynie chaotyczny
dobdr adresow. Tworcy portalu (Mariusz Kaminski i Adam Bie-
lan) poréwnuja swoje dzieto do witryn Nasza-klasa, Facebook czy
Wykop. Podkreslaja jednak, Ze jest to pierwsza tego typu polska
strona spotecznosciowa w sieci. Na portalu mozna zawierac¢ nowe
znajomosci, wstawia¢ zdjecia, prowadzi¢ mikroblogi i budowac
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grupy: lokalne, tematyczne i zawodowe. Taki portal ma w zamia-
rze autorow przetamywac bariere ,, obciachowosci”, ktoéra nakazu-
je ludziom mtodym dokonywac¢ wyboréw politycznych sprzecz-
nych z ich interesami.

Inna inicjatywa PiS wykorzystujaca energie internautdw jest blo-
gosfera Blogpress (http://www.blogpress.pl), ktora integruje bloge-
row podzielajacych swiatopoglad polityczny tego ugrupowania.
Jego efektem jest szereg artykutdéw komentujacych aktualne wyda-
rzenia w Polsce.

Oficjalna strona Platformy Obywatelskiej — http://www.plat-
forma.org.pl — swoja konstrukcja i kolorystyka nie wpisuje si¢ we
wspolczesne trendy. Wynika to zapewne ze stosunkowo dobrego
odbioru i wizerunku tej partii w mediach giéwnego nurtu. Mimo to
przewidziano odnosniki do czterech serwisow spolecznosciowych
pod hastem: znajdz nas w sieci — Blip, Facebook, Twitter, YouTube.
Na stronie startowej znajduje si¢ takze link do POglos-u, gdzie moz-
na odnalez¢ materialy audio, filmy i galerie zdje¢. Ostatnio urucho-
miono rowniez telewizje PO TV.

Witryna internetowa Sojuszu Lewicy Demokratycznej (http://
www.sld.org.pl), tradycyjnie w dominujacym kolorze czerwonym,
ktory nie budzi zaufania, zbudowana jest jednak wedlug najlep-
szych wzorcow. Jej gtdéwnym instrumentem Web 2.0 jest SLD TV,
ktora prezentuje materiaty filmowe w oparciu o trzy ,twarze” tej
formacji: Aleksandra Kwasniewskiego, Grzegorza Napieralskie-
go i Joanny Senyszyn. Ponadto funkcjonuje blogosfera, SLD forum
i linki do nastepujacych spotecznosci, gdzie znajduja si¢ profile
SLD: YouTube, Vimeo, Facebook, MySpace, GoldenLine, n-k.pl, Da-
ilymotion, wrzuta, hi5. 19 lutego 2011 roku zaprezentowano Avata-
ra SLD funkcjonujacego w ekosystemie Second Life. Jest to pierw-
sza taka inicjatywa wsréd polskich partii politycznych. Swiadczy
to o checi dotarcia do najmtodszego, przysztosciowego elektoratu,
ktdry nie posiada doswiadczen zwiazanych z PRL.

Jakos¢ witryny Polskiego Stronnictwa Ludowego (http://www.
psLorg.pl) odzwierciedla jej chtopski target. Blogosfera zawie-
ra wylacznie adresy blogow postéw i dziataczy tej partii, a zatem
jest przekazem jednostronnym. Tymczasem ideg tego instrumentu
jest angazowanie internautow do wyrazania swoich opinii. Mimo
to odnajdujemy tutaj odniesienia do takich serwisow jak: Wykop,
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Facebook, Blip, Twitter, Grono.pl, GoldenLine, n-k.pl, Vimeo i You-
Tube, gdzie PSL zatozyt swoje profile.

JesteSmy obecnie swiadkami wykluwania si¢ na polskiej scenie
politycznej dwdch inicjatyw: Ruchu Poparcia Palikota (RPP - http://
www.ruchpoparciapalikota.pl) oraz Polska jest Najwazniejsza
(PJN — http://www.polskajestnajwazniejsza.pl).

Janusz Palikot opiera swdj program polityczny na antykleryka-
lizmie i walce z homofobia, stad witryna promujaca jego idee za-
wiera gléwnie teksty antykoscielne, jak na przyklad ten dotyczacy
apostazji. Strona jednak jest mdta i pozbawiona jakichkolwiek form
nawiazujacych do idei Web 2.0. Sukces Ruchu w duzej mierze wy-
nika ze wspodlpracy Palikota z jednym z najlepszych spin doctoréw
w Polsce — Piotrem Tymochowiczem.

Jesli chodzi o witryne PJN, to spelnia ona wszystkie wymagania
nowoczesnej komunikacji w sieci. Do chwili przejscia do Platformy
Obywatelskiej, twarza ruchu byla Joanna Kluzik-Rostkowska. Ze
stowarzyszeniem sympatyzuje profesor Krzysztof Rybinski, ktory
jest inicjatorem ideosfery.pl oraz propagatorem wikinomii. Ponadto
wespol z Leszkiem Balcerowiczem tworza opozycje dla rzadu Do-
nalda Tuska. Stad tez witryna zawiera klipy z debaty ekonomicznej
prowadzonej przez K. Rybinskiego. Strona posiada takze odniesie-
nie do profilu PJN na Facebooku.

Niskie poparcie dla RPP i PJN wykazywane we wszystkich
badaniach opinii publicznej w trakcie kampanii sprawito, ze oba
ugrupowania podejmowalty bardzo mocna ofensywe zaréwno
w mediach mainstreamowych, jak i internetowych. W przypad-
ku Ruchu Palikota aktywnos¢ ta przyniosta zaskakujaco dobry
wynik, zas PJN, uwiklany w wewnetrzne spory, znalazt sie poza
Sejmem.

WNIOSKI

Analiza zawartosci stron internetowych liczacych sie sit politycz-
nych w czolowych panstwach swiata oraz Polsce pozwala wy-
snu¢ wniosek, ze rosnie znaczenie komunikacji politycznej online
z elektoratem. Im wyzszy poziom demokracji oraz kultury Web
2.0, tym bardziej zréznicowane narzedzia i wigksze zaangazowanie

181



Mirost.aw Lakomy

spotecznosci fanowskich. Casus e-rewolugji na Bliskim Wschodzie
wskazuje na ogromne znaczenie Facebooka, Twittera i mobilnej te-
lefonii w procesie social-mobilizacji spoleczenstwa, z czym musza
sie liczy¢ politycy na calym swiecie. Kampania wyborcza do pol-
skiego parlamentu w 2011 roku pokazata, Ze narzedzia interneto-
we sa znaczacym orezem walki o elektorat. Sprzyjata temu niesku-
teczna propozycja zmiany Kodeksu Wyborczego zgloszona przez
PJN dotyczaca zakazu publikacji platnych ogloszen i audycji wy-
borczych w prasie, radiu i telewizji. Dzigki tej inicjatywie przekaz
polityczny mial szanse stac si¢ mniej zalezny od IV wiadzy.



