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Papierowa versus cyfrowa.
Medialny obraz kampanii
wyborczej w 2014 roku -
na przykladzie ,Gazety
Krakowskiej”

Streszczenie

Biorac pod uwage znaczenia oraz udzial prasy jako
zrodta informagji oraz uwzgledniajac fakt wysokiego
poziomu atrakcyjnosci medialnej tematow zwiazanych
z wyborami samorzadowymi, zaktada sig, iz kampania
wyborcza do sejmiku wojewddzkiego jest tematem cze-
sto podejmowanym zarowno w prasie regionalnej, jak
ina jej portalach internetowych. Celem weryfikacji po-
stawionej tezy analizie poddano 53 papierowe wydania
,Gazety Krakowskiej” oraz artykuty publikowane na
famach serwisu informacyjnego tegoz tytutu. Badaniem
objeto dziewig¢ tygodni jesiennej kampanii wyborczej
w 2014 roku. Intencjg autora badania byto rowniez usta-
lenie nacechowania analizowanych wypowiedzi.

SEOWA KLUCZOWE
wybory samorzadowe 2014, kampania
wyborcza, , Gazeta Krakowska”, regionalny
serwis informacyjny

117



118

Maria Nowina KoNnorka

PAPER VERSUS DIGITAL. MEDIA
IMAGES OF THE ELECTION CAMPAIGN
IN 2014 — WITH THE CASE EXAMPLE
OF “GAZETA KRAKOWSKA”

Summary

Taking into account the significance and participation of the press as a source
of information, and due to the high level of media attraction of topics as-
sociated with the self-government elections, it is assumed that the election
campaign to the voivodeship sejmik is an issue that is also frequently taken
up both in regional press as well as websites. For the purpose of verifying
this theory, 53 paper issues of the “Gazeta Krakowska,” as well as articles
published in the information service of this newspaper, have been subjected
to analysis. The research covered nine weeks of the autumn election cam-
paign of the year 2014. The author’s intention regarding this work was also
to establish the cultural elements of the statements analysed.

KEYWORDS
Local election 2014, Election campaign, ,,Gazeta Krakowska”,
Regional information service

WSTEP

Media i pracujacy w nich dziennikarze tak zwany sezon ogorkowy
traktuja z niektamana niechecia. Brak tematow, nikla liczba wydarzen
i ogolnie panujacy na przyklad w czasie wakacji marazm zmuszaja
dziennikarzy do podejmowania tematéw drugoplanowych, zajmo-
wania si¢ sprawami btahymi czy w koricu do kilkudniowego rozwo-
dzenia si¢ nad problemami rozwigzywalnymi niemal natychmiast.
A contrario, czas kampanii wyborczych owocuje w wydarzenia bez
liku, obnaza najczarniejsze strony miedzypartyjnych rywalizacji,
a liczba tematéw do opisania niejednokrotnie przewyzsza kadrowe
mozliwosci redakgji. W tym tez kontekscie zauwazy¢ nalezy, iz rok
2014 okazat si¢ dla mediow wyjatkowo faskawy. Nastepujace po
sobie wybory do Parlamentu Europejskiego oraz samorzadowe sta-
nowily niemal niewyczerpalne Zrodto newsow. Tematy te sg przez
media czesto i chetnie podejmowane, a przy tym dopracowywane
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pod wzgledem ich atrakcyjnosci. Przeprowadzone przez Agniesz-
ke Szymanska badania publikacji prasowych wskazuja na kilka za-
sadniczych czynnikéw determinujacych poziom zainteresowania
poszczegolnymi aspektami kampanii wyborczej [Szymaniska 2009,
s.461in.]". Pierwszy z nich Szymanska nazywa wskaznikiem statusu,
ktory dowodzi, iz liczba jednostek wypowiedzi prasowej uzalezniona
jest od prestizu danego poziomu wybordéw. Drugi z indykatorow
nawiazuje do pojecia bliskosci i identyfikacji [Szymanska 2009, s. 50],
kolejne odnosza si¢ do dynamiki oraz czasu wydarzen, i w koncu,
do sposobu ich nacechowania. Wydaje sie¢ zatem, iz samorzadowy
poziom wyboréw winien by¢ dla mediéw lokalnych tematem nie-
zwykle wrecz atrakcyjnym. W niniejszym artykule podjeto wiec
temat badawczy, koncentrujacy si¢ wokot medidw regionalnych,
w kontekscie tego najnizszego poziomu balotazu. W czasie analizy
ZwrOcono uwage na jeszcze inne, rGwnie interesujace badania. Otoz
autorzy starali sie okresli¢ poziom i zasieg oddzialywania medidéw
regionalnych, ograniczajac si¢ jedynie do gazet i ich wydan cyfro-
wych. Wyniki zrealizowanych przez Millward Brown w 2013 roku
badan wskazuja, iz zaréwno udzial, jak i znaczenie prasy wydawa-
nej w wersji cyfrowej sa daleko mniejsze anizeli w przypadku jej
odpowiednika papierowego [Millward Brown 2013]. Gazeta w swej
tradycyjnej postaci traktowana jest jako zrédto informacji przez po-
nad 23% respondentdw, podczas gdy jej e-wydanie jedynie przez
1,2%. Dysproporcja ta jest znaczaca i pozwala na sformutowanie
watpliwosci co do przyszlej stabilnosci finansowej tej czesci rynku
wydawniczego. Rownie interesujace wyniki otrzymano z badania
dotyczacego oceny waznosci prasy jako zZrodta informacji. W tym
przypadku papierowa gazeta cieszy si¢ powazaniem wsrod 47,3%
ankietowanych, natomiast jej wydanie elektroniczne jedynie wsrod
1,7% badanych.

1 Autorka odwotuje si¢ w swym artykule do koncepcji Winfreda Schulza
[2008].
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Wykres 1. Udzial prasy i waznos¢ prasy jako zrodia informacji

Jdzial prasy
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Zrédto: [Millward Brown 2013, s. 14].

Whnioskéw z przedstawionych powyzej badan wyciagnad by
mozna wiele, jeden z nich, w aspekcie prowadzonych w niniejszym
artykule rozwazan, wydaje sie szczegdlnie istotny. Otdz, skoro trady-
cyjna, wydana na papierze gazeta jest Zrodtem wazniejszym i o szer-
szym zakresie, to dostepne w jej ramach informacje staja si¢ dla
czytelnikdéw podiozem do formutowania sie opinii o otaczajacej ich
rzeczywistosci. A zatem, w momentach dla systemu demokratyczne-
go istotnych, gazeta papierowa jest tym nosnikiem, ktory do swych
odbiorcdw dociera z daleko wiekszym prawdopodobienistwem ani-
zeli jej e-wydanie. Oznacza to, ze dla podtrzymania pozycji medium
opiniotwdrczego w interesie prasy jest zamieszczanie w jej gaze-
towym wydaniu duzej liczby materiatow dotyczacych wyborow.
Zwazywszy przy tym na fakt, iz przyjecie formuty tradycyjnej wiaze
sie z wieloma ograniczeniami, zwigzanymi chocby z dtugoscia publi-
kowanego materiatu czy liczba umieszczanych w gazecie jednostek
wypowiedzi prasowej, za zasadne przyja¢ by mozna, iz w papierowej
gazecie informacje dotyczace wybordéw pojawiac sie beda czesciej,
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acz w bardziej ograniczonej wersji anizeli na platformie cyfrowej.
Wydanie elektroniczne wydaje si¢ przy tym bardziej atrakcyjne, al-
bowiem daje mozliwos¢ zasiegniecia dalszych informacji, juz wprost
z portalu czytanej akurat gazety.

ZAKRES I PRZEDMIOT BADAN

,Diagnoza spotecznych zachowan czytelniczych w obrebie prasy
drukowanej i cyfrowej” stala si¢ inspiracja do podjecia badan nad
zaleznoscig pomiedzy artykutami dostepnymi w papierowej wersji
gazety a artykutami dostepnymi na platformie cyfrowej tegoz tytu-
tu. Przyjecie formuly rozszerzonej, a wigc wyjscie poza e-wydanie
gazety, na rzecz analizy catosci portalu danej gazety podyktowane
jest checia szerszego ujecia tematu. Do analizy wybrano jeden z po-
ziomow przeprowadzonych jesienia 2014 roku wyborow, a mia-
nowicie ten do sejmiku wojewodzkiego w Matopolsce. Decyzja ta
podyktowana byla checia zbadania stopnia zainteresowania me-
diow regionalnych kwestiami wyborow, a elekcja na radnych sejmi-
ku w stosunkowo najbardziej jednorodny sposéb prowadzona jest
w skali catego wojewddztwa. Listy zgltoszone przez biorace udziat
w wyborach komitety wyborcze obowiazuja na terenie catego okre-
gu? ktorych w skali wojewodztwa jest szes¢®. Tym samym starano
sie mozliwie najbardziej wyeliminowac aspekty lokalnosci na rzecz
przyjecia bardziej jednakiego przedmiotu badan.

Badanie prowadzono w odniesieniu do tytulu najbardziej
w Matopolsce poczytnego, jakim jest , Polska Gazeta Krakowska”,

2 Podziat okregu w skali wojewddztwa wyglada nastepujaco: okreg nr 1 —po-
wiaty: olkuski, chrzanowski, oswiecimski; okreg nr 2 — powiaty: miechowski,
proszowicki, krakowski, wielicki; okreg nr 3 — m. Krakéw; okreg nr 4 — po-
wiaty: wadowicki, myslenicki, suski, nowotarski, tatrzanski; okreg nr 5 —
powiaty: bochenski, brzeski, dabrowski, tarnowski, m. Tarnéw; okreg nr 6 —
powiaty: limanowski, gorlicki, nowosadecki, m. Nowy Sacz [PKW 2014].

3 Listy w wyborach do sejmiku wojewddzkiego zgtosity: Komitet Wyborczy
PSL, KW Demokracja Bezposrednia, KW Prawo i Sprawiedliwos¢, KW Plat-
forma Obywatelska, RP KWW Ruch Narodowy, KKW SLD Lewica Razem,
KW Nowa Prawica — Janusza Korwin-Mikkego, KW Liga Polskich Rodzin,
KW Samoobrona, KW Twdj Ruch, KWW Wspolnota Patriotyzm Solidarnos¢,
KWW NASZ REGION" [BIP 2014].
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zwyczajowo w regionie nazywana , Gazeta Krakowska”. Z badan
PBC (Polskie Badania Czytelnictwa) wynika, iz jest ona czytana przez
ponad 9% malopolskich respondentéw [PBC 2015]. Dodacd jeszcze
nalezy, iz wsrod czytelnikow tytuldw regionalnych charakteryzuje
sie ona najwigkszym odsetkiem osob zamieszkujacych tereny poza
obszarem Krakowa.

Tabela 2. Czytelnictwo Cyklu Sezonowego dziennikéw o zasiegu: Matopolska

Tytut % respondentow
1. ,, Fakt” 11.09
2. ,/Polska Gazeta Krakowska” 9.39
3. ,,Dziennik Polski” 8.05
4. ,Gazeta Wyborcza” 6,96
5. ,Super Ekspress” 4,97
6. ,Przeglad Sportowy” 2,34
7. ,,Dziennik Gazeta Prawna” 2,32
8. ,Metro” 2,26
9. ,Rzeczpospolita” 1,06
10. ,,Nasze Miasto” 0,78

Czytelnictwo Cyklu Sezonowego, Wyniki Badania PBC, 09.2014-02.2015. Zrédto:
<http://www.pbc.pl>.

,Gazeta Krakowska” jest tytutem typowo regionalnym, ukazu-
jacym sie od roku 1949, aczkolwiek Zrodet ,,Gazety Krakowskiej”
doszukiwac si¢ mozna nawet w wydarzeniach z konica XVIII wie-
ku. W czasach przed transformacja ustrojowa z 1989 roku ,,Gazeta
Krakowska” uznawana byla za organ prasowy PZPR [Kolasa 2001,
s. 98], obecnie natomiast , Polska Gazeta Krakowska” jest publikacja
periodyczna wychodzaca w kilku mutacjach lokalnych: w Nowym
Saczu, na Podhalu, w Krakowie i Matopolsce Zachodniej.

Biorac zatem pod uwage waznos¢ oraz udzial prasy jako zrodta
informacji, a takze zwazywszy na fakt wysokiego poziomu atrakcyj-
nosci medialnej tematow zwigzanych z wyborami samorzadowymi,
zaklada sig, iz kampania wyborcza do sejmiku wojewodzkiego jest
tematem czesto podejmowanym zaréwno w prasie regionalnej, jak
i na jej portalach internetowych. Celem weryfikacji tejze tezy ana-
lizie zawartosci tresciowej poddano papierowe wydanie , Gazety
Krakowskiej” w dniach od 15 wrzesnia 2014 roku do 14 listopada
2014. Badaniem objeto zatem dziewiec tygodni kampanii wyborczej,
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w czasie ktorych drukiem ukazaty si¢ 53 wydania tegoz tytutu. Ana-
liza komparatywna prowadzona byta w odniesieniu do publiko-
wanych w analogicznym czasie na famach serwisu internetowego
,Gazety Krakowskiej” artykutow dotyczacych kampanii wyborczej
kandydatow na radnych do sejmiku wojewodzkiego®. Celem badania
jest rOwniez wskazanie na sposob, w jaki nacechowane sa artykutly
dotyczace badanego tytutu.

, GAZETA KRAKOWSKA”
A WWW.GAZETAKRAKOWSKA.PL - WYNIKI
ANALIZY

Badania przyniosty rezultaty odmienne od zakladanych. W 53 wy-
daniach , Gazety Krakowskiej” zamieszczono jedynie osiem artyku-
tow dotyczacych analizowanego zagadnienia. Zdumienie uzasadnia
fakt, iz po wyborach samorzadowych w 2006 roku przeprowadzone
badania wskazywaly, ze w okresie dziesigciu tygodni poprzedzaja-
cych wczesniejsze wybory samorzadowe na tamach ,Gazety Kra-
kowskiej” ukazato sie¢ az 48 przekazow dotyczacych wyboréw do
sejmiku wojewodzkiego [Szymanska 2009, s. 50]. Wzigwszy nawet
pod uwage, iz badano dziewig¢, nie zas dziesigc¢ tygodni, oraz ze
skupiono si¢ jedynie na aspektach kampanii prowadzonej przez kon-
kretnych kandydatéw lub reprezentujacych ich komitety, roznica 40
artykutow wydaje sie bardzo istotna. Pewnym uzasadnieniem dla
takiego rozdzwigku moga by¢ réznice w przyjetej metodologii, jed-
nakze jego wielkos¢ wydaje sie zbyt duza®. A zatem wysuna¢ mozna
dwa wnioski, pierwszy, o obecnie matym zainteresowaniu , Gazety

4 Gwoli uzupelnia kwestii metodologicznych nalezy zaznaczy¢, iz nie ana-
lizowano jednostek wypowiedzi prasowej, ktére dotyczyty zasad, miejsc
i dat przeprowadzania wyboréw do sejmikow. Ponadto badano jedynie te
wypowiedzi, ktore zamieszczone byly na portalu www.gazetakrakowska.
pl, pomijajac te, ktdre z niniejszego portalu byly linkowane. W wynikach
wyszukiwawczych szperacza Google na wspomnianej stronie internetowej
znajdywano bowiem artykuly przenoszace czytelnika do innych dziennikow
regionalnych. Najczesciej byly to: ,, Kurier Lubelski”, ,,Dziennik Lodzki”,
,Gazeta Wroctawska”, ,, Glos Wielkopolski” czy , Dziennik Zachodni”.

5 Zwlaszcza iz po zrealizowanych badaniach autor niniejszego tekstu jest
w stanie oszacowac liczbe jednostek wypowiedzi prasowej dotyczacych
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Krakowskiej” wyborami do Sejmiku Wojewodztwa Matopolskiego,
oraz drugi, bardzo ostrozny, o istotnie zmniejszajacym si¢ poziomie
tegoz zainteresowania.

Dodac jeszcze nalezy, iz w cytowanych badaniach Szymanskiej
udowodniono, Ze , Gazeta Krakowska” wykazywata najmniejsza
dysproporcje w zakresie stopnia zainteresowania roznymi szczebla-
mi wyboréw w poréwnaniu z innymi tytutami regionalnymi.

Tabela 1. Liczba wypowiedzi traktujacych o kandydatach komitetéw wyborczych
zarejestrowanych w wyborach do Sejmiku Wojewddztwa Matopolskiego
w 2014 roku

,Gazeta Krakowska” | www.gazetakrakowska.pl

8 13
Komitety Wyborcze Liczba jednostek wypowiedzi
PSL 3 6
Demokracja Bezposrednia 1 2
Prawo i Sprawiedliwos¢ 5 9
Platforma Obywatelska 4 9
Ruch Narodowy 1 1
SLD Lewica Razem 2 5
Nowa Prawica — Janusza 2 3
Korwin-Mikkego
Liga Polskich Rodzin 1 1
Samoobrona 1 1
Twdj Ruch 1 1
Wspdlnota Patriotyzm Solidarnos¢ 1 1
,Nasz Region” 1 1

Zrodlo: opracowanie wiasne.

Zdecydowanie wigksza liczbe przekazow oferowano czytelnikowi
odwiedzajacemu portal www.gazetakrakowska.pl. Na jego tamach
udostepniono bowiem 13 artykuldéw, ktorych tres¢ dotyczyla ana-
lizowanego problemu badawczego. Liczba ta takze nie jest duza,
jednakze w poréwnaniu do tej charakteryzujacej wydanie papiero-
we jest 0 62,5% wigksza. Wydawac by sie zatem mogto, iz wszyst-
kie artykuly zawarte w wydaniu papierowym umieszczane sg na

wyborow do sejmiku, w szerszym anizeli przyjeto w badaniu zakresie, na
kilka, maksymalnie kilkanascie sztuk.
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portalu, natomiast nadwyzka tresciowa dostepna online powstaje na
skutek przygotowania wigkszej liczby materialow, ktore z zatozenia
dostepne maja by¢ jedynie w wersji cyfrowej. Tymczasem badania
wykazaly, iz wcale tak nie jest. Otdz niektore artykuly wydrukowane
w ,,Gazecie Krakowskiej” nie sa zamieszczane na portalu wcale®.
W pewnych przypadkach zaobserwowano ponadto zamieszczanie
tych samych tresci pod innym tytulem’ badz tez pewne modyfika-
cje tresci. Nie bez znaczenia pozostaje takze fakt, iz artykuly online
wzbogacane byly zawsze co najmniej jedna fotogratia lub ilustracja,
podczas gdy w wydaniu papierowym nie za kazdym razem sie to
zdarzato®.

W papierowym wydaniu ,Gazety Krakowskiej” stosunkowo
najwiecej zainteresowania poswigcono PiS, albowiem w przeszto
potowie artykutow odnoszono sie do problematyki kampanii realizo-
wanej przez ten komitet wyborczy. Z nieco mniejszym oddzwiekiem
spotkaly sie starania PO, ktdrej poczynania odnotowano w czterech
artykutach. Na dalszych miejscach uplasowato si¢ PSL, ktorego
zmagania przedwyborcze opisano w trzech artykutach, SLD i Nowa
Prawica — po dwa razy, natomiast wszystkie pozostate komitety
wspomniane zostaly jedynie raz. Niewielka prébka badawcza nie
pozwala na wyciagniecie daleko idacych wnioskdéw, niemniej jednak
zainteresowanie , Gazety Krakowskiej” poszczegdlnymi komitetami
jest analogiczne do wynikow poparcia poszczegdlnych komitetow
w skali catego wojewodztwa. Tendencji tej nie zaobserwowano na-
tomiast w czasie analizy artykuléw dostepnych na portalu , Gazety
Krakowskiej”. Dziennikarze w takim samym bowiem stopniu opi-
sywali przebieg kampanii PO (9 art.), co PiS-u (9 art.) Dziataniom
PSL poswiecono szes¢ z wszystkich badanych artykutéw, natomiast
SLD - Lewica Razem stanowita przedmiot analiz w pieciu artykutach.
Kolejno trzy razy wspomniano o Nowej Prawicy, dwa razy o Demo-
kracji Bezposredniej i po razie o pozostatych komitetach.

Stosunkowo duze zainteresowanie kampania wyborcza prowa-
dzona przez Prawo i Sprawiedliwosc nie zadziatato na korzysc tegoz
ugrupowania. Dziennikarze , Gazety Krakowskiej” rozpisywali si¢

6 Przyktadem takiego artykulu jest [Serafin 2014a].
7 Przyktadem: [Gawlik 2014; Szkutnik 2014].
8 Przyktadem: [Serafin 2014c].
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na temat wewnetrznych sporéw w procesie rekrutacji na listy wybor-
cze. Wspominano wielokrotnie o krzywdzacym dla przedstawicieli
PiS-u porozumieniu z Jarostawem Gowinem i Zbigniewem Ziobro,
w wyniku ktorego na wspolnych listach KW PiS wystartowac¢ mieli
kandydaci catej Zjednoczonej Prawicy. W rezultacie czes¢ znanych
dziataczy partyjnych zrezygnowata z udziatu w wyborach, uznajac,
iz przyznane im na liscie miejsca nie dajg szans na uzyskanie manda-
tu. Taka decyzje podjeli miedzy innymi Andrzej Bulzak oraz Renata
Godyn-Swedziot, ktorej przyznano dopiero trzecia pozycje [Serafin
2014a]. Swojego niezadowolenia nie kryl réwniez Grzegorz Biedron,
szef matopolskich struktur, ktérego nieprzychylne porozumieniu
wypowiedzi kilkakrotnie cytowano w gazecie [Serafin 2014b]. W ne-
gatywnym swietle Prawo i Sprawiedliwos¢ stawiane bylo réwniez
w zwiazku z podejrzeniem jednego z jego kandydatoéw o bezprawne
dziatanie na szkode konkurentéw politycznych. Cho¢ w artykule nie
podano personaliéw podejrzanego, z imienia i nazwiska wymieniono
osoby z nim powiazane, rzucajac tym samym cien podejrzen na szer-
szy krag 0sob przynalezacych do wadowickiego PiS [Gawlik 2014].
W artykule tym w rownie negatywnym swietle przedstawiono jed-
nego z kandydatow Platformy Obywatelskiej. Jego wina nie zostata
jednak napietnowana wprost, a jedynie wspomniana w kontekscie
wykorzystywania wizerunku urzedujacego Prezydenta RP do celéw
reklamowych. Po konsultacjach redakcji z Kancelarig Prezydenta
ustalono, iz umieszczanie przez Leszka Zegzde na wlasnych plaka-
tach wyborczych sylwetki Bronistawa Komorowskiego bez zgody
jest niedopuszczalne. W pozostatych artykutach poczynania KW PO
prezentowane byly w sposdb neutralny. Nalezy zaznaczy¢, iz po-
dobnie potraktowano pozostate komitety wyborcze, ktore zazwyczaj
wspominane byly w zwiazku z prezentacja sondazy wyborczych [Ra-
palski, Serafin 2014], prébami symulacji podziatu miejsc w sejmiku
pomiedzy partie lub w zwigzku z komentarzami ekspertow [Serafin
2014d]. Na tle tym wyroznia si¢ rozmowa z kandydatka PSL Urszula
Nowogdrska, ktorej swobodna, acz krotka wypowiedZ nacechowana
byta zdecydowanie pozytywnie [Wole nie obiecywac 2014].

W pierwszym etapie kampanii jej przebieg opisywany byl na
portalu www.gazetakrakowska.pl zdecydowanie neutralnie. W ar-
tykutach koncentrowano sie gléwnie na prezentacji kolejno rejestro-
wanych list wyborczych. Przedstawiano na nich najwazniejszych
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kandydatow oraz opisywano mechanizm wytaniania liderow list.
W ten sposob przyblizono czytelnikowi listy PO, PSL oraz wspo-
mniano o probie ,, zawladniecia” sejmikiem przez matopolskich gorali
[Bobek 2014]. Nawet w odniesieniu do wspolnych list matopolskiej
prawicy zachowano powsciagliwosé, jedynie na marginesie wspo-
minajac o rezygnacji Renaty Godyn-Swedziot. Brak przychylnosci
wzgledem PiS-u dalo si¢ jednak zaobserwowac w innych artykutach,
w ktorych dziennikarze opisywali niszczenie plakatow przez jed-
nego z kandydatow tego ugrupowania (nie wspominajac przy tym
o kwestii towarzyszacej w wydaniu papierowym problematycznego
plakatu Leszka Zegzdy), tudziez ,najazd” politykdéw prawicy na
spokojne miasto Tarnéw [Skorka 2014]. Chod¢ w tresci artykutu nie
uzyto stow potepiajacych, to jednakze samo przywotanie w tytule
stowa , najazd” uznad nalezy za nacechowanie negatywne. Tego ro-
dzaju zabiegi stosowane byly rowniez w przypadku takze i innych
wypowiedzi dziennikarskich. W jednym z artykutéw, pomimo ujecia
problematyki w sposdb informacyjny i neutralny, przywotano w ty-
tule pojecie ,, walki”. Odwolujac si¢ zatem do retoryki wojny, sily,
podzialu na wygranych i przegranych, zasugerowano czytelnikom
negatywny wydzwiek wydarzenia, jakim jest rywalizacja o mandaty
w sejmiku wojewodzkim. Zdecydowanie najbardziej pejoratywny
charakter miata wypowiedz dotyczaca KW Demokracja Bezposred-
nia. W jednym z artykutéw pod dosé neutralnym tytutem Diety poszty
w gore wiec trwa szturm na komisje wyborcze opisano przypadek propo-
nowania przez dziataczy wspomnianego komitetu miejsc w dobrze
platnych komisjach wyborczych w zamian za glosy [Skowron 2014].
Dla przeciwwagi wskazac takze mozna na artykut o wydzwieku
najbardziej pozytywnym. Wydaje sig, iz za taki przyja¢ mozna za-
importowana do serwisu notatke Polskiej Agencji Prasowej pt. Wida¢
zmiany — hasto w wyborach do sejmiku wojewodztwa [PAP 2014]. W infor-
macji przywotano hasto i program wyborczy PO, referowany przez
dziataczy tego ugrupowania. Nic zatem dziwnego, iz podobnie jak
w przypadku wspomnianej uprzednio Urszuli Nowogorskiej, artykut
podkreslat sukcesy, zalety i zastugi tejze partii.
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PODSUMOWANIE

Analiza zawartosci tresciowej artykuléw zamieszonych w Gazecie
Krakowskiej” oraz na jej portalu w okresie dziewieciu tygodni po-
przedzajacych wybory samorzadowe z listopada 2014 pozwala na
sformutowanie wniosku o proporcjonalnie roztozonym zaintereso-
waniu poszczegolnymi komitetami wyborczymi. Proporcjonalnosc¢
te rozumiec nalezy w odniesieniu do poziomu spotecznego poparcia
udzielanego zarejestrowanym w wojewddztwie komitetom. W spo-
sOb oczywisty przy tak matej (cho¢ wyczerpujacej) probie badawczej
wartosci nie przystaja do siebie w sposob idealny, jednakze doskonale
oddaja tendencje spotecznych nastrojow jesienigq 2014 roku. Pewna
dysproporcje zauwaza si¢ natomiast w zakresie emocjonalnego ce-
chowania jednostek wypowiedzi prasowych. Otéz wypowiedzi ne-
gatywnych jest znacznie wiecej anizeli pozytywnych, cho¢ przyznac
nalezy, iz w calosci materialu badawczego przewazaty artykuty o za-
barwieniu neutralnym. W odniesieniu zas do konkretnych komitetow
wyborczych stosunkowo najwiecej negatywnych tresci odnotowano
w zwiazku z funkcjonowaniem matopolskich kandydatow Prawa
i Sprawiedliwosci.

Dodac nalezy, iz prowadzenie badan rozszerzonych dotyczacych
jesiennej rywalizacji w 2014 roku na terenie Matopolski, odzwiercie-
dlonej w innych mediach, pozwala na stwierdzenie, iz w publikacjach
,Gazety Krakowskiej” pominigto szereg istotnych wydarzen. Dla
przyktadu nie wspomniano o kontrowersyjnym zachowaniu Stani-
stawa Kracika. Polityk ten w poprzednich wyborach samorzadowych
byl kandydatem PO na urzad prezydenta Krakowa, po przegrane;j
odsunal si¢ jednak od polityki. Poproszony cztery lata pdzniej o zgo-
de na umieszczenie go na ostatnim miejscu na liscie Platformy nie
krytrozgoryczenia sposobem, w jaki zostal przez partyjnych kolegow
potraktowany w obecnych wyborach oraz w zwiazku z poprzed-
nig przegrana. Kracik zastynat w Krakowie jeszcze jednym, dos¢
nieszablonowym zachowaniem. Mianowicie w zmaganiach o fotel
prezydenta popart on kandydata PiS Marka Lasote, nie zas partyjna
kolezanke Marte Patene. Wydarzenie to relacjonowane bylo przez
wiele rozmaitych medidéw, nie znajdujac miejsca na tamach , Gazety
Krakowskiej”. Podobny los spotkaty takze i inne przedwyborcze
incydenty, wsrdd ktérych wymienic nalezy choc¢by ostra wypowiedz
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pracownika Magistratu o wszczeciu postepowania wzgledem jed-
nego z kandydatow PO Kazimierza Barczyka, ktorego billboardy
zawieszone zostaty wbrew przepisom prawa [Gurgul 2014]. Innym
przykladem moze by¢ pominiecie zainicjowanej przez kandydatéw
Sojuszu Lewicy Demokratycznej akcji ,Warto czytac”. Gléwnym jej
celem bylo upowszechnienie nawyku czytania i studiowania wsréd
mtodszej czesci krakowian oraz wypromowanie ksigzki na symbol
Krakowa [Ratusznik 2014]. Ostatni z przyktaddw odnosi sie do wypo-
wiedzijednego z radnych PSL, ktorego szczeros¢ wypowiedzi warto
podkresli¢. Na antenie Radia Krakow Jacek Soska wyznatl: ,Mam
pretensje, Zze przez cztery lata nikt nie zwrdcit mi uwagi na moja
nieudolnos¢, nierdbstwo i zaniechanie (...). Nie jestem zadowolony
z siebie i nie za bardzo mam czym si¢ chwali¢” [Orski 2014].

Wybidrczy i incydentalny sposéb traktowania kampanii wybor-
czej o miejsca w sejmiku wojewodzkim jest, jak sie¢ wydaje, pochodna
niewielkiego ogolnego poziomu zainteresowania samym sejmikiem.
Liczba artykuléow poswigeconych zmaganiom pomiedzy partiami,
jak i w ramach kazdej z nich swiadczy, iz tematyka ta znajduje si¢
na obrzezach pdl zainteresowan dziennikarzy analizowanego ty-
tutu. Pomimo zatem wysokiego potencjalnego poziomu atrakcyj-
nosci medialnej tymze poziomem wyborow dziennikarze , Gazety
Krakowskiej” w niewielkim tylko stopniu wykorzystali mozliwosci,
jakie daje udziat tego tytutu oraz jego waznosc jako zrodta informacji
o wyborach do Sejmiku Wojewddztwa Matopolskiego.
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