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Podstawy dyskusji o religii i polityce.

Perspektywa katolickich uzytkownikow

mediow i platform

Streszczenie

CEL NAUKOWY: Artykut ma na celu zrozumienie, w jaki sposob uzytkow-
nicy angazuja sie¢ w dyskusje na tematy religijne i polityczne oraz jakie podsta-
wy myslowe sg eksponowane w tych dyskusjach. Badanie ma rowniez na celu
zidentyfikowanie typéw uzytkowania medidw i platform oraz charakterystyki
podejmowania przez nie watkow religijnych i politycznych.

PROBLEM I METODY NAUKOWE: Problem badawczy koncentruje si¢
na charakterystyce uzytkownikow mediéw, ktérzy angazuja sie w dyskusje
dotyczace religii i polityki oraz na fundamentach myslowych eksponowanych
w tych dyskusjach. Badania przeprowadzono na podstawie analizy dyskursu
30 wywiadow poglebionych oraz 30 cyfrowych dziennikéw medialnych, uzy-
skanych od celowo dobranej grupy badawczej. Rekrutacja uczestnikéw, obej-
mujaca rozne regiony Polski i r6zne kategorie wierzacych katolikow, pozwolita
na uzyskanie zréznicowanego materialu badawczego. Analiza zostata oparta
na teorii dyskursu, wykorzystujac narzedzie do wspomaganej komputerowo
analizy danych jakosciowych.

PROCES WYWODU: Problem badawczy zostaje poddany dyskusji, na ktora
sktada sig kilka kluczowych zagadnien. Na poczatku przedstawione zostaja
podstawa teoretyczna oraz przeglad literatury dotyczacej podjetej tematyki.
Nastepnie omawiana jest przyjeta metodologia badan. Opisany zostaje proces
rekrutacji uczestnikow, dobdr celowy grupy badawczej oraz zastosowane me-
tody zbierania danych i ich analizy. Kolejno prezentowane sa rezultaty badan
oraz dyskusja nad ich znaczeniem w $wietle literatury przedmiotu.

Sugerowane cytowanie: Guzek, D. (2024). Podstawy dyskusji o religii
i polityce. Perspektywa katolickich uzytkownikéw mediéw i platform. Hory-
zonty Polityki, 15(53), 163-180. DOI: 10.35765/HP.2687.
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WYNIKI ANALIZY NAUKOWE]: Rezultaty badawcze obejmuja typy
uzytkowania medidéw i platform oraz charakterystyke podejmowania watkéw
religijnych i politycznych przez reprezentantéw tej typologii. Wyniki przedsta-
wione sa w kontekscie zebranych danych, ukazujac réznorodnosé sposobdéw
angazowania sie¢ w dyskusje oraz fundamenty myslowe, ktore s eksponowane
przez rézne grupy uzytkownikéw mediow.

WNIOSKI, INNOWACJE, REKOMENDAC]JE: Analiza wykazata, ze
religijni uzytkownicy mediéw i platform dzielg si¢ na grupy o réznym stopniu
refleksyjnosci, co wplywa na sposéb konsumowania tresci medialnych oraz
ksztattowania ich swiatopogladow. Rekomenduje si¢ zwrocenie wiekszej uwagi
na role algorytméw w procesie ksztaltowania opinii, aby ograniczy¢ uproszcze-
nia i promowac krytyczne myslenie.

SLOWA KLUCZOWE:
dyskusje religijne i polityczne, uzytkownicy mediéw, analiza
dyskursu, algorytmy i opinie

Abstract

FOUNDATIONS OF DISCUSSIONS ON RELIGION
AND POLITICS: THE PERSPECTIVE OF CATHOLIC
MEDIA AND PLATFORM USERS

RESEARCH OBJECTIVE: The article investigates user engagement in dis-
cussions on religious and political issues, focusing on the cognitive founda-
tions revealed in these discussions. Additionally, it aims to identify the types of
media and platforms used and their characteristics of addressing political and
religious issues.

THE RESEARCH PROBLEM AND METHODS: The research problem
centers on the characteristics of media users who discuss religion and politics
and the cognitive foundations evident in these discussions. This study employs
discourse analysis of 30 in-depth interviews and 30 digital media diaries from
a selected research group. Recruitment targeted diverse regions of Poland and
various categories of believing Catholics to ensure a rich, varied dataset. Dis-
course theory guided the analysis, supported by a computer-assisted qualitative
data analysis tool.

THE PROCESS OF ARGUMENTATION: The discussion unfolds through
several key issues. Initially, the theoretical foundation and a literature review
are presented. The research methodology is then detailed, including participant
recruitment, selection, and data collection and analysis methods. The research
findings are subsequently presented and interpreted in light of existing literature.
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RESEARCH RESULTS: The findings encompass types of media and platform
usage and how different user types address religious and political themes. Re-
sults highlight the diversity in engagement methods and cognitive foundations
among various groups. Specific patterns of media consumption and discussion
practices are linked to distinct user types.

CONCLUSIONS, INNOVATIONS, AND RECOMMENDATIONS:
The analysis reveals that religious users of media and platforms exhibit varying
degrees of reflectiveness, influencing their media consumption and worldview
formation. The study recommends heightened awareness of algorithmic influ-
ences to reduce oversimplifications and encourage critical thinking. This ap-
proach could mitigate the impact of media algorithms on opinion shaping and
promote a more nuanced public discourse.

KEYWORDS:
religious and political discussions, media users, discourse
analysis, algorithms and opinions

WSTEP

Dyskusje o religii i polityce stanowia okazje do stawiania fundamen-
talnych pytan o spoteczenstwo, jego wartosci i dynamike dziatania
(Pasierbek & Swiercz, 2019). Te zagadnienia sq badane przez na-
ukowcow zajmujacych sig religia, panstwem oraz zwigzkami miedzy
polityka a wiara religijng (Djupe & Gilbert, 2009; Grzymata-Busse,
2015; Guzek, 2019; Ingelhart & Norris, 2006; Marczewska-Rytko,
2010). Jednoczesnie, rozmowy na te tematy odbywaja sie rowniez
w codziennych sytuacjach, takich jak spotkania przy positkach, co
dowodzi ich istotnosci (Ammerman, 2014; Besecke, 2005). W obu
przypadkach istotnym zZrodltem wiedzy sa media i platformy, kto-
re ewoluowaty technologicznie przez co zmienit si¢ sposob, w jaki
z nich korzystamy (Berger & Golan, 2024; Henry, 2021). Uzytkow-
nicy tych mediéw posiadaja okreslony kapitat ich uzytkowania, co
wplywa na ich sposdb myslenia i dyskutowania o religii i polityce.

Z perspektywy uzytkownikow mediow gtéwnym zadaniem tego
artykutu jest analiza dynamiki fundamentow dyskusji o religii i poli-
tyce, pozyskiwanych poprzez media i platformy. Artykut koncentruje
sig¢ na sposobach, w jakie uzytkownicy angazuja si¢ w dyskusje na te
tematy oraz na fundamentach myslowych eksponowanych w tych
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dyskusjach. Pytanie badawcze dotyczy zatem charakterystyki
uzytkownikéw medidow i platform, ktorzy sg zain-
teresowani tresciami politycznymi i religijnymi.
Tak zarysowany problem badawczy zostaje poddany dyskusji, na
ktora sklada sig kilka kluczowych zagadnien. Na poczatku przedsta-
wione zostaja podstawa teoretyczna oraz przeglad literatury doty-
czacej podjetej tematyki. Nastepnie omawiana jest przyjeta metodo-
logia badan. Kolejno prezentowane sa rezultaty, ktore obejmuja typy
uzytkowania medioéw i platform oraz charakterystyke podejmowania
watkow religijnych i politycznych przez reprezentantéw poszczegol-
nych typéw. Calos¢ koncza finalne wnioski z podsumowaniem.

PODSTAWA TEORETYCZNA

Podstawowe rozstrzygniecia. Postawione pytanie badawcze
wymaga osadzenia w okreslonym kontekscie analitycznym, co po-
zwoli na szerokie spojrzenie na podjety problem badawczy i wzboga-
cenie dyskursu obecnego na tamach , Horyzontow Polityki”. W tym
celu konieczne jest powiazanie trzech zalozen poznawczych wyni-
kajacych z aktualnych trendéow uzytkowania medidéw i platform:
glebokiej mediatyzacji, cyfrowego zanurzenia jednostki w swiecie
oraz praktyki ,,spozywania” diety medialne;.

Punktem wyjscia jest obserwacja zwiazana z dominujaca pozycja
komunikagji cyfrowej w naszych codziennych praktykach komunika-
cyjnych. Liczni autorzy postrzegaja ten proces jako glebokie zanurze-
nie w technologiach komunikacyjnych (Couldry & Hepp, 2017; Hepp,
2019), obejmujace uzytkowanie réznorodnych mediow — zaréwno
cyfrowych, tradycyjnych, jak i mieszanych (Chadwick, 2013) — oraz
platform spotecznos$ciowych, ktore zapewniaja masowa komunikacje
zindywidualizowana (Castells, 2013; Klinger et al., 2024).

Proces ten, okreslany w aktualnej mysli nad filozofiag mediéw jako
»cyfrowe wrzucenie” (ang. digital throwness) (Lagerkvist, 2017, 2019;
Tudor, 2024), odzwierciedla Heideggerowskie , wrzucenie w swiat”
(niem. Geworfenheit) (Dahlstrom, 2013). Obejmuje ono bezwolne wtlo-
czenie w przestrzen cyfrowa, w ktdrej trudno uzyskac jednoznaczna
odpowiedz na pytanie o podstawy postepujacej zmiany technolo-
gicznej. Tak zarysowane cyfrowe wrzucenie ma silne konsekwencje
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dla tozsamosci jednostek i grup. Z jednej strony otwiera je na szer-
szy dostep do aktualnej wiedzy o $wiecie (Buffardi, 2011). Z drugiej
strony staje si¢ podstawa szumu komunikacyjnego, ktéry finalnie
utrudnia wzajemne porozumienie oraz poteguje zaburzenia psy-
chiczne zwigzane z wykorzystaniem technologii komunikacyjnych
(Twenge et al., 2018).

Ostatnim elementem okreslajacym kontekst badania jest specy-
ficzne ujecie czytelnictwa i uzytkowania mediéw. Dynamiczna pa-
norama swiata mediéw periodycznych i platform masowej komuni-
kacji zindywidualizowanej spowodowala, Ze jednostki korzystajace
z medioéw z biernych czytelnikéw i odbiorcéw staty sie aktywnymi
uzytkownikami, ktdrzy wspoéttworza lub modyfikuja pozyskane
tre$ci, np. poprzez ich skomentowanie, i w ten sposéb ujawniaja
,komunikacyjne praktyki siebie” (Osika, 2016). Wraz z rozwojem
podziatu na media redagowane gtéwnie przez profesjonalistow
i platformy organizowane gléwnie przez algorytmy, uzytkownicy
zyskali charakter nowego typu konsumenta. Mowa tu o konsump-
gji diety medialnej, rozumiane jako wybor preferowanych mediéw
i platform w celu uzyskania zrozumienia dla poruszanych kwestii
(Verdugo & Fierro, 2014). W ten sposéb metafora na wskros ekono-
miczna, ktérej nie mozna byto uzy¢ powszechnie w dekadzie lat dwu-
tysiecznych (van den Berg et al., 2007), dzis stanowi naturalny kod
jezykowy wyrazajacy esencje korzystania z mediow (Guzek et al.,
2022; Kondor et al., 2022).

Przeglad literatury. Oileliczne publikacje podejmuja ana-
lize dyskusji uzytkownikéw mediéw nad treSciami politycznymi
(Matuszewski & Grzybowska-Walecka, 2015; Zerkowska-Balas, 2022)
lub religijnymi osobno (Kotodziejska, 2018; Sierocki, 2018; Stepniak,
2017), o tyle dorobek badawczy w obszarze dyskusji tacznej jest za-
sadniczo ubogi. Punkt wyjscia stanowia w nim religijni uzytkownicy
mediéw. Wykazuja oni bowiem rodzaj demokratycznego zaangazo-
wania, pewien zmyst do deliberacji poprzez aktywne uczestnictwo
w dyskursie na temat religii i polityki (Valtysson, 2020). Badania
wskazujg jednak, Ze maja tendencje do eksponowania swoich kan-
dydatéw i ich zachowan wyborczych, co prowadzi do polaryzacji
ich otoczenia (Newman & Caleb Smith, 2007). Ekspozycja na tresci
polityczne i religijne w sieci moze przynosic znaczace konsekwencje
w ich zachowaniach i postawach w $wiecie rzeczywistym. Jesli chodzi
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o rezultaty diety medialnej, to poza tradycyjnymi dostarczycielami
informagji periodycznej uzytkownicy ci korzystaja rowniez ze stron
internetowych, ktore nie sg typowymi serwisami informacyjnymi
(Saleem et al., 2022). To wlasnie te portale odgrywaja jednak znaczaca
role w konsumowaniu przez nich tresci politycznych (Wojcieszak
et al., 2024).

Rezultaty tego procesu sg réznorodne. Analizy przeprowadzone
w Wielkiej Brytanii wskazuja, Ze dyskusje uzytkownikéw na temat
religii i polityki na forach internetowych BBC World Service od-
zwierciedlaja doswiadczenia postkolonializmu oraz jego reperkusje
(Herbert et al., 2016). Natomiast podobne debaty w kontekscie pol-
skim wskazujg na naturalne poszukiwanie rozgraniczen na ,nas”
i ,onych” (Kotodziejska, 2020). Wida¢ w tym specyficzne rozrdz-
nienie, ktore charakteryzuje dominujace w przestrzeni publicznej
dyskursy narodowo-katolickie (Krzeminski, 2009; Ramet & Borowik,
2017), zwigzane m.in. ze Srodowiskiem Radia Maryja. Réwnoczesnie
mozna to postrzegac jako objaw spoteczenistwa o malejacym zaufaniu
miedzyludzkim oraz zaufaniu do instytucji publicznych (Sztompka,
2007, 2021).

Jak wskazuja przedstawione ustalenia badawcze, wsrdd uzytkow-
nikow mediéw i platform analizowanych jako podmioty podejmujace
refleksje nad polityka i religia wyraznie dominuje perspektywa od-
dzialywania tych tre$ci oraz mechanizméw podziatu i stygmatyzacji,
ktore ta refleksja wywotuje. Brakuje natomiast dokladnej charaktery-
styki samych uzytkownikéw oraz sposobow, w jakie reaguja oni na
tresci polityczne i religijne. Majac to na uwadze, w artykule podjeta
zostaje proba wypetnienia tej luki.

METODY I NARZEDZIE BADAWCZE

Materiat badawczy. Artykut opiera si¢ na analizie dyskursu
30 wywiadow poglebionych oraz towarzyszacych im 30 cyfrowych
dziennikéw medialnych, pozyskanych od celowo dobranej grupy ba-
dawczej. Procedura rozpoczeta si¢ od rekrutacji 40 osob reprezentu-
jacych zréznicowane cechy socjodemograficzne w dwoch kategoriach
wierzacych katolikdw. Pierwsza kategoria, okreslona roboczo jako
tradycyjna, charakteryzowala si¢ nastepujacymi cechami doboru:
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uczestnictwo w mszy $w. w starym rycie w jezyku facinskim; bardziej
negatywny niz pozytywny stosunek do Soboru Watykanskiego II
i jego reform; bardziej negatywny niz pozytywny stosunek do eku-
menizmu. Druga kategoria, roboczo nazwana posoborowga, dobrana
zostala ze wzgledu na nastepujace cechy: uczestnictwo w mszy $w.
w nowym rycie w jezyku narodowym; bardziej pozytywny niz nega-
tywny stosunek do Soboru Watykanskiego I1 i jego reform; bardziej
pozytywny niz negatywny stosunek do ekumenizmu.

Uczestnicy byli rekrutowani metoda kuli $nieznej z wykorzysta-
niem lokalnych informatoréw w trzech zréznicowanych regionach
Polski. Rekrutacja obejmowata: poprzemystowe i niereligijne woj.
16dzkie, poprzemystowe, lecz zasadniczo religijne woj. $laskie oraz
woj. matopolskie, ktére poza dominujacymi obszarami rolniczymi
obejmuje rowniez Krakdw, traktowany jako stolica polskiej duchowo-
$ci. Niestety, pierwotnie planowana grupa 40 uczestnikow, z uwagi
na okres pandemiczny, ograniczyta si¢ do 30 osob. W rezultacie, jej
charakterystyka socjodemograficzna zostata zaburzona: tradycjona-
lisci przewazyli nad katolikami posoborowymi, mieszkaricow miast
byto wigcej niz mieszkancow terenow wiejskich, a grupa uczestnikow
w wieku 60+ wyraznie si¢ uszczuplita (tabela 1).

Tabela 1. Charakterystyka socjodemograficzna uczestnikéw badania

18-34 lat 35-59 lat w wieku 60+
miasto | wie§ | miasto [ wies | miasto | wie$
Rty przedsoborowe 7 0 2 0 0 0 15
posoborowe 1 0 2 0 1 2
. , . | przedsoborowi 4 3 1 1 0 0
mezczyzni - 15
posoborowi 1 1 4 0 0 0
razem 13 4 9 1 1 2 30

Zr6dto: badania wlasne.

Uczestnicy badania otrzymali cyfrowy dzienniczek medialny do
samodzielnego wypelniania od 1 do 31 marca 2021 r. Ich zadaniem
bylo zanotowanie kazdego kontaktu z informacja medialng na temat
papieza Franciszka oraz wspdtczesnego papiestwa. Dzienniczek miat
charakter otwarty, ale wprowadzenie sugerowato zapiski podajace
godziny kontaktu, zrédto medialne oraz refleksje i emocje towarzy-
szace uzyskanej wiadomosci. Tak pozyskane dzienniczki zostaly
opracowane dyskursywnie i wykorzystane w tworzeniu scenariusza
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wywiadu poglebionego. W maju 2021 r. przeprowadzono z kazdym
zuczestnikdw badania indywidualny wywiad poglebiony, dotyczacy
korzystania z informacji medialnych na temat papiestwa oraz udziatu
medidw w procesie ksztaltowania pogladow i postaw wobec papieza
Franciszka. Po transkrypcji material poddano analizie dyskursywnej.

Zastosowano metodologie jakosciowa oparta na teorii dyskur-
su w wariancie analizy teoretycznej dyskursu (ang. Discourse Theo-
retical Analysis — dalej DTA) (Carpentier, 2017; Torfing, 1999). Jest to
makrotekstualne i makrokontekstualne podejscie w rozpatrywaniu
dyskursu (Carpentier & De Cleen, 2007), charakteryzujace si¢ bra-
kiem sztywnych procedur badawczych przy rownoczesnej obecnosci
specyficznych zatozen poznawczych (Filimonov & Svensson, 2016).

Analiza zostata przeprowadzona w kilku etapach. Na poczatku
zebrany material badawczy poddano swobodnemu kodowaniu in-
-vivo z wykorzystaniem narzedzia MAXQDA do komputerowego
wspomagania jakosciowej analizy danych. W wyniku kodowania
in-vivo uzyskano 264 kategorii analizy, ktére poddano ewaluacji pod
wzgledem obecnosci charakterystycznych obszaréw tematycznych
dla DTA, dookreslajacych kontekst analizy (antagonizm, dyskurs do-
minujacy). Nastepnie na bazie kodow in-vivo wypracowano punkty
weztowe, taczace poszczegdlne kody w taki sposob, aby wyrazaty
sposoby artykulacji dyskursu obecne w materiale badawczym. Stano-
wily one co$ wiecej niz tylko proste podsumowania poszczegdlnych
grup kodow in-vivo, reprezentujac dominujace artykulacje dyskursu,
nie zawsze powiazane z czestotliwoscia wystepowania badanych
kodow.

REZULTATY: TYPY UZYTKOWNIKOW MEDIOW

Majac na uwadze, ze indywidualne preferencje konsumpgji mediow
opieraja si¢ na zréznicowanej gamie czynnikow, ktére prowadza do
wylonienia pewnych wspoélnych typow konsumpcji mediow (Jedrze-
jewski, 2017; Schreder & Larsen, 2010), w niniejszym badaniu podjeto
probe identyfikacji pozadanych wzorcoéw konsumpcji mediow jako
wstepu do dalszych poszukiwan schematéw dotyczacych polityki
i religii. Ze wzgledu na duza réznorodnos¢ indywidualnych diet
medialnych badanych podjeto sie¢ stworzenia typologii na dwdch
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poziomach. Na pierwszym poziomie poszukiwano wspolnych reper-
tuarow medialnych oraz stopnia refleksji nad tym materialem (gte-
boka refleksja, umiarkowana refleksja, niski poziom refleksyjnosci).
W przypadku katolikoéw przedsoborowych zréznicowany materiat
badawczy wymusil uwzglednienie takze literatury religijnej i kazan
podczas mszy $w. Na drugim poziomie analizowano inne wzorce
wynikajace z analizy dyskursu. W przypadku tradycjonalistow pod-
stawe zroznicowania wyznaczyto podejscie do teorii spiskowych oraz
podzial swiata w obrebie kontinuum sacrum-profanum. W przy-
padku katolikéw posoborowych byly to postawy wobec dziatalno-
$ci papieza Franciszka. Uzyskane w ten sposdb wzorce konsumpcji
medidw sprowadzono do szeéciu typow: trzech obecnych w grupie
katolikéw przedsoborowych (negocjatorzy, deskryptorzy,
oponenci) oraz trzech typéw posoborowcéw (cyfrowi nasla-
dowcy, hybrydowi nasladowcy, zwolennicy).

Przedsoborowe typy katolickich uzytkownikow
mediow i platform. W przypadku tradycyjnych przedsoboro-
wych uzytkownikow mediéw katolickich, pierwszym wyrdznionym
typem bylinegocjatorzy. Nazwa ta odzwierciedla specyfike ich
praktyk konsumpcji mediow, charakteryzujacych sie¢ najbardziej
zroznicowanq dieta medialng opartg na wielu zrédlach i miesza-
nym repertuarze, w ktorym dominowaly zZrodta cyfrowe. Media
cyfrowe konsekwentnie stuzyty jako gtéwne zrédto informacji na
temat papieza. P6zniej byly one uzupetniane przez tradycyjne media,
takie jak telewizja, prasa drukowana oraz media nieperiodyczne, np.
ksiazki religijne. Zréznicowany zestaw medidw pozwalat tej grupie
uzytkownikow na state pozyskiwanie i dyskutowanie tresci zwiaza-
nych z papiestwem. Bogata dieta medialna stanowita podstawe do
wypracowania indywidualnego podejscia do papieza Franciszka.

Kolejny typ, okreslony mianem deskryptoroéw, obejmowat
odrebna grupe uzytkownikow korzystajacych z zréznicowanej diety
medialnej. Opierata si¢ ona na konsumpcji mediow cyfrowych, ale
rowniez pozyskiwaniu wiadomosci z tradycyjnej telewizji i radia.
W przeciwienstwie do negocjatoréw deskryptorzy nie wykazywali
tendengji do gtebokiej dyskusji nad uzyskanymi informacjami. Ich
dziatanie polegalo raczej na relacjonowaniu faktéw i opinii innym
osobom. Praca intelektualna nad uzyskanymi informacjami ustgpo-
wata miejsca emocjonalnym reakcjom na te informacje.
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Ostatnia zidentyfikowana grupa katolikoéw przedsoborowych
uczestniczacych w badaniu byliop onen ci. Gléwnym sktadnikiem
ich diety medialnej byly media spotecznosciowe. W przeciwienistwie
do poprzednich grup repertuar tworzacy diete medialng oponentow
byt zatem ubogi. Okazuje si¢ jednak, Zze nawet przy ograniczonej
diecie medialnej, uzytkownicy ci potrafili rozwija¢ model kontrpu-
blicznosci. Poprzez pozyskiwanie tresci cyfrowych na temat papie-
stwa i poddawanie ich glebokiej refleksji, podejmowali polemike
z dziataniami papieza Franciszka, analizujac je krytycznie.

Posoborowe typy katolickich uzytkownikoéow
mediow i platform. W grupie posoborowych uzytkownikow
medidw i platform spoteczno$ciowych pierwszym z wyréznionych
typow byli cyfrowi nasladowcy. Charakteryzowali sie pro-
stq dieta medialng oparta na zrodtach cyfrowych. Podstawowymi
zrodiami informagji o papiestwie byly dla nich Facebook i portale
informacyjne, ktore przedstawialy papieza Franciszka jako celebryte
i mentora, bez zadnej krytyki. Niektérzy uzytkownicy korzystali
rowniez z aplikacji informacyjnej Google. Taka dieta medialna wspie-
rala ich przekonanie, Zze obecny papiez odpowiada ich wizji Kosciota
katolickiego i praktykuje wlasciwy model przywodztwa religijnego.

Kolejna grupa, okreslona jako hybrydowi nasladowcy,
charakteryzowala sie¢ bogatg dieta medialng oparta na platformach
spolecznosciowych i portalach informacyjnych. Tradycyjne media,
takie jak telewizja, radio i prasa drukowana, byly jej waznym uzu-
peieniem. Grupa ta miata zdecydowanie pozytywne nastawienie
do papieza Franciszka. W przeciwienstwie do cyfrowych nasladow-
cOow korzystata z duzo bardziej zréznicowanego repertuaru tresci
medialnych.

Ostatnim typem w grupach posoborowych byli zwolennicy.
Ich zréznicowany repertuar medialny opierat si¢ na serwisach spo-
fecznosciowych, aplikacjach informacyjnych i portalach informa-
cyjnych, ktére uzupekniaty radio i telewizja oraz prasa drukowana.
Wykorzystywali oni uzyskane tresci medialne do budowania argu-
mentow wspierajacych pontyfikat papieza oraz jego model komu-
nikacji w Kosciele katolickim.

W badaniu zidentyfikowano szes¢ typoéw uzytkownikéw medidéw
wsrdd katolikéw przedsoborowych i posoborowych: negocjatorow,
deskryptorow, oponentow, cyfrowych nasladowcow, hybrydowych



Podstawy dyskusji o religii i polityce

nasladowcow i zwolennikéw. Kazda z grup charakteryzowata sie
roznorodna dieta medialng, od prostych zrodet cyfrowych po bogate
zestawy obejmujace tradycyjne media oraz platformy spotecznoscio-
we, co wplywalo na ich podejscie do papieza Franciszka i papiestwa.
Majac to na uwadze, konieczne jest teraz zbadanie podstaw dys-
kurséw religijnych i politycznych obecnych w tych grupach oraz
wyciagniecie na tej podstawie odpowiednich wnioskow.

REZULTATY: CHARAKTERYSTYKA PODEJSC
UZYTKOWNIKOW DO RELIGII I POLITYKI

Wspomniane szes¢ typow konsumpcji mediéw posiada okreslong
charakterystyke w kontekscie tresci politycznych i religijnych. Punk-
tem wyjscia do ich analizy jest fakt, ze badany materiat odnosit si¢ do
papieza Franciszka i jego szeroko pojmowanej sprawczosci. Analiza
dzienniczkéw medialnych oraz towarzyszacych im wywiadéw pogte-
bionych wskazuje, ze sprawczo$¢ ta obejmuje zarowno obszar religii,
jak i polityki. Papiez stanowi dla badanych uzytkownikéw jednoczes-
nie aktora religijnego i politycznego, ktory ujmowany jest autorytatyw-
nie. Podstawe jego politycznosci i sprawczosci religijnej wyznaczaja
zatem dominujace perspektywy podejscia do autorytetu (tabela 2).

Tabela 2. Typy uzytkowania medidéw a podejscie do polityki i religii

Katolic typy uzytkowa- | pierwszorzedne podej- | drugorzedne podejscie
aroney nia mediow Scie do polityki i religii | do polityki i religii
negocjatorzy wiadza algorytmy
przedsoborowi | deskryptorzy algorytmy rola
oponenci wiadza algorytmy
cyfrowi
nadladowey algorytmy rola
posoborowi hybrydowi
naéladowcy algorytmy rola
zwolennicy wiadza algorytmy

Zrédlo: badania wiasne.

Zgodnie z przyjetymi ustaleniami badawczymi zaréwno negocjato-
rzy, oponenci, jak i zwolennicy charakteryzuja si¢ specyficznym po-
dejsciem do religii i polityki. W analizowanym kontekscie badawczym
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sprowadza si¢ ono do postrzegania papiestwa przez pryzmat wtadzy,
rozumianej jako zdolnos¢ do zarzadzania i strukturalnego sprawo-
wania kontroli (Foucault, 1977, 2000). Co istotne, w dalszej kolejnosci
towarzyszy temu spojrzenie na papiestwo w aspekcie algorytmicz-
nym. Oznacza to, ze decyzje dotyczace rozumienia religii i polityki
w sprawczosci papieza Franciszka sa podejmowane bezwiednie,
poniewaz algorytmy narzucaja narracje. Uzytkownicy podazaja za
tymi algorytmami i zdajq si¢ na nie, co sprawia, ze algorytmy staja
si¢ instancjg oceniajaca, czy dany watek zwigzany zaréwno z religia,
jak i polityka, jest istotny (Campbell, 2021).

W przypadku deskryptoréw, cyfrowych nasladowcow oraz hy-
brydowych nasladowcéw podstawa podejscia do religii i polityki
w dyskursie uzytkownikow na temat papieza Franciszka byty przede
wszystkim praktyki algorytmiczne (Campbell, 2021). Oznaczalo to,
Ze rozwigzania i narracje podsuwane przez okreslone algorytmy
znajdowaty aprobate i wyraz w materiatach tworzonych przez uzyt-
kownikoéw. Takie podejscie taczylo sie ze specyficzng ocena pozy-
skanych tresci przez pryzmat rol przypisywanych papiezowi. Rola
spoleczna, jaka poszczegodlne grupy wiaza z papiezem, moze by¢
rowniez analizowana przez pryzmat teorii dotyczacej rol i ich wply-
wu na strukture wladzy oraz organizacje spoteczenstwa (Weber,
1998). Tego typu polaczenie ujawnia perspektywe uproszczonego
mechanizmu, zgodnie z ktdrym sugestia ze strony algorytmu moze
zosta¢ ostatecznie poddana prostej schematyzacji, w mysl zasady,
ze rola dookresla wszystko, co niedookreslone.

Podsumowujac, rezultaty badania wskazuja na ztozonos¢ interak-
¢ji miedzy konsumpcja medidéw, algorytmami i spotecznymi rolami
papieza Franciszka. Wyniki te wymagajq dalszej dyskusji w swietle
literatury, aby lepiej zrozumie¢, jak algorytmy i spoteczne konstruk-
cje wplywajq na postrzeganie wladzy i autorytetu w kontekscie reli-
gijnym i politycznym.

WYNIKI ANALIZY NAUKOWE] I KONCOWE WNIOSKI

Podjeta analiza dowodzi, ze charakterystyki uzytkowni-
kow mediow i platform zainteresowanych tre§ciami
politycznymi i religijnymi mozna podzieli¢ na dwa zbiory,



Podstawy dyskusji o religii i polityce

ktore wykraczaja poza prosty podziat na katolikow przedsoboro-
wych i posoborowych. Podstawa réznicowania jest stopien refleksji,
jaka podejmuja oni odnosnie do papieza Franciszka. Pierwszy zbior
obejmuje uzytkownikéw mediow i platform (negocjatoréw, oponen-
tow, zwolennikdw), ktorzy charakteryzujq sie wysokim stopniem
refleksyjnosci oraz podejsciem do tresci religijnych i politycznych
wokot papiestwa, opartym najpierw na autorytecie wladzy, a na-
stepnie na algorytmach.

Drugi zbidr sktada si¢ z typdw o mniejszym zakresie refleksji
(deskryptoréw, cyfrowych nasladowcow oraz hybrydowych nasla-
dowcdw), ktorzy postrzegaja polityke i religie gtéwnie przez pryzmat
sugestii algorytmow, a nastepnie wedtug tradycyjnych schematéw
odgrywania roli autorytetu religijnego. Patrzac na obie grupy w kon-
teks$cie typologii konsumpcji mediow, tatwo dostrzec, ze wybory
dominujacych medidw nie pokrywaja si¢ jednoznacznie z podziatem
na media tradycyjne i cyfrowe oraz towarzyszace im platformy spo-
fecznosciowe. Mozna opierac si¢ gtownie na diecie cyfrowej, a mimo
to cechowac sie glebokim stopniem refleksyjnosci, co wyraznie od-
staje od wczesniejszych ustalen w tym zakresie (Kondor et al., 2022;
Téth et al., 2023).

Jak zauwazono wczesniej, ekspozycja na tresci polityczne i reli-
gijne w sieci moze miec¢ znaczace konsekwencje dla zachowan uzyt-
kownikéw i ich postaw w swiecie rzeczywistym. Wyniki przepro-
wadzonych analiz pokazuja jednak, ze istnieja dwie odrebne Sciezki
implementacji tego mechanizmu. Z jednej strony mamy podejscie
do kwestii religii i polityki przez pryzmat dysponenta wtadzy poli-
tycznej, ktdry narzuca okreslone narracje. Z drugiej strony mozemy
mysle¢ o zrodtach diety medialnej jako przestrzeniach ograniczaja-
cych nasza autonomie w podejéciu do analizowanych tresci. Zgod-
nie z obserwacjami Saleema i innych (2022), podstawa tej diety nie
musza by¢ tradycyjne media periodyczne, cho¢ ostatecznie pozostaja
w uzyciu (Wojcieszak et al., 2024).

Bezsprzecznie dominujaca rola algorytmow w procesie oceny,
ktore z tresci politycznych i religijnych wymagaja poglebionej re-
fleksji, wskazuje, ze charakteryzowane na wstepie cyfrowe wrzu-
cenie przynosi ostabienie tendencji do kompleksowych aktow my-
Slowych. Rownoczesnie dostarcza ono uzytkownikom gotowych
schematdw interpretacyjnych, ktére moga wptywac na uproszczenie
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ich swiatopogladdw i redukcje krytycznego myslenia. W efekcie al-
gorytmy nie tylko ksztattuja konsumpcje tresci, ale rowniez narzu-
caja sposob, w jaki te tresci sa rozumiane i przetwarzane, co moze
prowadzi¢ do bardziej powierzchownej i zautomatyzowanej formy
odbioru informacji. Poniewaz ten proces nie koresponduje z zaufa-
niem spotecznym (Sztompka, 2007, 2021), a wrecz wzmaga nieufnos¢
wobec czlowieka i zdanie si¢ na ciag procedur maszyny, nastepuje
przeniesienie punktu ciezko$ci odnosnie do zaufania w ogole.

Analiza wykazata, Ze religijni uzytkownicy medioéw i platform
dziela si¢ na grupy o réznym stopniu refleksyjnosci, co wptywa na
sposob konsumowania tresci medialnych oraz ksztattowania ich
Swiatopogladow. Rekomenduje si¢ zwrocenie wigkszej uwagi na
role algorytmow w procesie ksztattowania opinii, aby ograniczy¢
uproszczenia i promowac krytyczne myslenie.

Finalnie, biorac pod uwagg, Ze analiza wykazata, iz religijni uzyt-
kownicy medidéw i platform dzielq si¢ na grupy o réznym stopniu re-
fleksyjnosci, co wptywa na sposob, w jaki konsumuja tresci medialne
i ksztaltuja swoje swiatopoglady, zaleca sie zwigkszenie sSwiadomosci
roli algorytméw w procesie ksztaltowania opinii. Takie podejscie
ma na celu ograniczenie uproszczen i promowanie krytycznego
myslenia.
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