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jako narzedzie partii politycznych

Streszczenie

CEL NAUKOWY:Podjecie tematu sztucznej inteligencji jako narzedzia partii
politycznych ma na celu ukazanie roli, jaka Al odgrywa na scenie politycznej,
oraz zaprezentowanie zaréwno pozytywnych, jak i negatywnych aspektow jej
wykorzystywania przez politykow réznych partii.

PROBLEM IMETODY BADAWCZE: Gtéwnym problemem badawczym
jest proba odpowiedzi na pytanie o to, czy sztuczna inteligencja w dziataniach
partii politycznych jest narzedziem przede wszystkim wspomagajacym partie
w lepszym zrozumieniu wyborcoéw i tym samym w dostosowaniu odpowiedniej
strategii wyborczej i programdw, czy raczej pojawia sie ryzyko wykorzystania Al
do manipulacji informacjg oraz dezinformacji w celu wptywania na wyborcéw?
Gléwna metoda badawcza jest analiza treSci. W celu odpowiedzi na pytania
badawcze przeanalizowano fachowa literature z zakresu nowych technologii
oraz publicystyke, prase, a takze wypowiedzi medialne.

PROCES WYWODU: We wstepnej czesci artykutu zostalo omdwione pojecie
sztucznej inteligencji z uwzglednieniem rysu historycznego jej rozwoju. W dal-
szej czesci skupiono sie na analizie pozytywnych aspektow wykorzystania Al
w dziataniach partii politycznych, by p6zniej przejs¢ do aspektéw negatywnych,
jesli chodzi o uzywanie jej w tym obszarze.

WYNIKIANALIZY NAUKOWE]: Analiza opracowan na temat mozliwosci
technologicznych Al jak réwniez efektow jej zastosowania w polityce pozwolita
wysuna¢ wnioski, iz sztuczna inteligencja ma istotny wptyw na procesy podej-
mowania decyzji przez partie polityczne oraz interakcje ich cztonkéw miedzy
wladzami a obywatelami.

WNIOSKI,INNOWACJE, REKOMENDACJE: Sztuczna inteligencja jako
narzedzie moze pomoc partiom politycznym w zakresie analizy danych dotycza-
cych preferencji wyborczych, w lepszym planowaniu dziatari wyborczych, a takze
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w personalizacji komunikacji z wyborcami. Istnieje jednak ryzyko, iz sztuczna
inteligencja moze by¢ wykorzystywana rowniez do manipulagji informacja i dezin-
formagji, co bedzie skutkowato podwazaniem wiarygodnosci partii politycznych
i budzito obawy wsrdéd wyborcow. W zwiazku z powyzszym kluczowe jest odpo-
wiednie regulowanie i nadzorowanie wykorzystania sztucznej inteligencji w dzia-
falnosci politycznej, tak aby maksymalizowac korzysci i minimalizowa¢ ryzyka
z nig zwigzane. Dodatkowo edukacja oraz swiadomo$¢ spoteczna na temat Al
moga pomoéc w zmniejszeniu negatywnych skutkéow jej wykorzystania.

SEOWA KLUCZOWE: SZTUCZNA INTELIGENCJA, NOWE TECHNOLOGIE,
PARTIE POLITYCZNE, POLITYKA

Abstract

ARTIFICIAL INTELLIGENCE AS A TOOL USED
BY POLITICAL PARTIES

RESEARCH OBJECTIVE: Addressing the topic of artificial intelligence as
a tool used by political parties aims to show the role Al plays in the political
arena. This aim is obtained by presenting both positive and negative aspects of
its use by politicians from different parties.

THE RESEARCHPROBLEM AND METHODS: The main research prob-
lem is an attempt to answer the question of whether artificial intelligence used in
the activities of political parties is a tool that helps parties to better understand
voters and thus to adequately adapt their electoral strategies and programmes
or whether there is a risk that Al will be used for information manipulation and
disinformation in order to influence voters. The main research method is content
analysis. To answer the research questions, both subject literature and a range
of statements from different media regarding new technologies are analysed.

THE PROCESS OF ARGUMENTATION: In the introductory part of the
article, the concept of artificial intelligence is discussed, including a historical
outline of its development. The next sections focus on analysing the positive and
negative aspects of the use of Al in the activities of political parties.

RESEARCH RESULTS: The analysis of studies on the technological capabili-
ties of Al as well as the effects of its use in politics has led to the conclusions that
artificial intelligence has a significant impact on the decision-making processes
within political parties and on their members’ interactions with authorities and
citizens.

CONCLUSIONS, INNOVATIONS AND RECOMMENDATIONS:
Artificial intelligence as a tool can help political parties to analyse data regarding
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voters’ preferences, to better plan their electoral activities, and to personalise
their communication with voters. However, there is a risk that AI can be used
for information manipulation and disinformation, which can undermine the
credibility of political parties and raise concerns among voters. Therefore, it is
crucial to properly regulate and monitor the use of artificial intelligence in politi-
cal activities in order to maximise the benefits and minimise the risks associated
with it. Additionally, education and public awareness of the capabilities of Al
can help minimise the negative effects of its use.

KEYWORDS: ARTIFICIAL INTELLIGENCE, EMERGING TECHNOLOGIES,
POLITICAL PARTIES, POLITICS

WSTEP

Pojecie sztucznej inteligencji (Al — Arrificial Intelligence) wraz z to-
warzyszaca temu zjawisku filozofig juz od poczatku jego narodzin
w 1956 roku — podczas stynnego, letniego seminarium w Darthmouth
College, w ktorym udzial wzieta waska grupa entuzjastow obliczen
komputerowych (m.in. C. Shannon, M. Minsky, J. McCarthy, A. Ne-
well, H. Simon) — budzi ogromne zainteresowanie wsréd naukowcow
nie tylko nauk $cistych, ale takze pozostaje przedmiotem licznych ba-
dan naukowcow z dziedziny humanistyki (Ficon, 2013). Choc jest to
pojecie odnoszace sie gtownie do dziedziny informatyki, zajmujacej
si¢ tworzeniem systemdw i programow komputerowych zdolnych
do wykonywania zadan, ktére w zwyczajnych warunkach wymagaja
ludzkiej inteligencji, to znajduje si¢ ono takze w centrum zaintereso-
wan naukowcdw innych obszaréw. Sztuczna inteligencja wykorzy-
stywana jest w wielu dziedzinach zZycia jako narzedzie ze wzgledu
na jej zdolnos¢ do przetwarzania danych, uczenia si¢ i podejmowania
decyzji. Oto kilka zastosowan Al jako narzedzia:

* Medycyna: Al moze pomagac¢ w diagnozowaniu choréb na pod-
stawie analizy obrazow medycznych, danych laboratoryjnych
i historii pacjenta. Wykorzystywana jest do opracowywania
nowych lekéw dzigki analizie duzych zbioréw danych.

* Przemyst: W zakladach produkcyjnych Al moze optymalizowaé
procesy, prognozowac zapotrzebowanie na surowce i sterowac
robotami. Wykorzystywana jest do utrzymania i diagnozowania
sprzetu poprzez analize danych z czujnikéw.
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* Finanse: W sektorze finansowym Al jest wykorzystywana do
analizy rynkow, prognozowania trenddw, wykrywania oszustw
oraz personalizacji ustug bankowych.

* Edukacja: Al moze dostosowywaé programy nauczania do in-
dywidualnych potrzeb uczniéw poprzez analize ich postepow
i preferencji. Wykorzystywana jest do tworzenia interaktyw-
nych materiatéw edukacyjnych oraz systemoéw oceniania.

* Handel detaliczny: W e-commerce Al jest wykorzystywana do
rekomendowania produktéow na podstawie preferencji klien-
téw i analizy ich zachowan. Pomaga w prognozowaniu popytu
i zarzadzaniu zapasami.

* Transport: W transporcie Al moze optymalizowac trasy, pro-
gnozowac zapotrzebowanie na transport oraz wspiera¢ rozwoj
autonomicznych pojazdow.

e Militaria: W dziataniach wojennych, zwtaszcza w obecnych
czasach, Al odgrywa coraz wigksza role; wykorzystywana jest
m.in. do sterowania samolotami bezzalogowymi oraz systema-
mi obrony przeciwrakietowej, uzywa sie jej tez w wywiadzie
i analizie danych. Al rozwija réwniez technologie autonomicz-
nych pojazdéw bojowych i jest uzywana w cyberwojnie.

ROZWOJ SZTUCZNE]J INTELIGENC]JI

Powstanie sztucznej inteligencji, a wlasciwie jej czesci, przewidziata
juz w latach 40. XIX wieku lady Ada Lovelace (Lovelace, 1843). Jej
zainteresowania miaty charakter czysto technologiczny, a psycholo-
giczne cele sztucznej inteligencji nie interesowaty ja wcale. Koncen-
trowala sie gtownie na symbolach i logice, nie majac jeszcze wtedy
pojecia o sieciach neuronowych czy o sztucznej inteligencji ewolu-
cyjnej badz dynamicznej (Boden, 2020, s. 19).
Uwazala, ze

maszyna moze komponowac wyrafinowane i naukowe utwory mu-
zyczne o dowolnym stopniu ztozonosci czy rozmiaru (...), wyrazac
wielkie fakty $wiata naturalnego, otwierajac wspanialg epoke w hi-
storii nauki (Lovelace, 1843, s. 267).

Piszac o ,,maszynie”, miata na mysli maszyne analityczna, bedaca
ztozonym z przektadni i kot zebatych urzadzeniem, ktore zostato
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zaprojektowane przez jej przyjaciela, Charlesa Babbage’a w 1834
roku, ale nigdy nie zostato ukonczone. Urzadzenie to miato stuzy¢
do algebry i liczb, ale stato si¢ odpowiednikiem cyfrowego kompu-
tera z jego ogdlnym przeznaczeniem (Boden, 2020, s. 20).

Ada Lovelace opisywata ogolne zastosowanie maszyny analitycz-
nej, jej zdolnos¢ do przetwarzania symboli, ktdre reprezentuja wszyst-
kie przedmioty we wszechswiecie, a takze przerdzne podstawy wspot-
czesnego programowania, ale nie powiedziata nic na temat tego, w jaki
sposob kompozycja muzyczna lub rozumowanie naukowe datoby sie
wdrozy¢ w maszynie Babbage’a (Boden, 2020, s. 20). W tamtym czasie
sztuczna inteligencja wydawata si¢ mozliwa pod wzgledem technicz-
nym, ale nadal problemem pozostawato, jak ja osiagnac.

Sto lat pdzniej, w 1936 roku, zagadke te rozwiazat w pewnym stop-
niu Alan Turing, wykazujac ze wlasciwie wszelkie mozliwe oblicze-
nia moga zosta¢ wykonane przez system matematyczny, nazywany
uniwersalng maszyng Turinga (Turing, 1936). Byt on matematykiem
i konstruktorem jednej z pierwszych na swiecie programowalnych
maszyn liczacych. W roku 1950 w miesieczniku ,,Mind” opublikowat
prowokujacy jak na owe czasy esej: Computing Machinery and Intelli-
gence (Maszyny liczqce i inteligencja) (Buller, 1998). Byt przekonany co
do tego, ze sztuczna inteligencja musi by¢ w jakis sposob osiagalna.
Wiele lat swojej pracy poswiecil na obmyslanie tego, jak maszyna
fizyczna moze dziata¢ w sposob, ktéry nazwalibysmy inteligentnym.
Efektem jego pracy byta pomoc przy projekcie pierwszego, nowo-
czesnego komputera.

W przeciwienstwie do Ady Lovelace Turing zaakceptowat oba
cele sztucznej inteligencji, chcac, aby nowe maszyny robity normalne
rzeczy, o ktérych mowi sig, ze wymagaja inteligencji, jak rowniez by
modelowaly procesy zachodzace w biologicznych umystach (Boden,
2020, s. 21).

Badania nad sztuczng inteligencja w latach 40. XX wieku wspierali
neurolog-psychiatra Warren McCulloch i matematyk Walter Pitts.
Potaczyli oni prace Turinga z dwiema innymi fascynujacymi koncep-
gjami z XX wieku: rachunkiem zdan Bertranda Russella i teoria sy-
naps nerwowych Charlesa Sherringtona, publikujac artykut A Logical
Calculus of the Ideas Immanent in Nervous Actiwity (McCulloch & Pitts,
za: Boden, 2020, s. 21). Najwazniejszym elementem rachunku zdan
byto to, Ze o kazdym zdaniu zaklada sig, Ze albo jest prawdziwe, albo
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fatszywe. Nie ma warto$ci posrednich, dopuszczenia niepewnosci
czy prawdopodobienstwa. Mozliwe sa tylko , wartosci logiczne”,
czyli prawda i falsz. Wszystko, co da si¢ przedstawic¢ w jezyku ra-
chunku zdan, moze zostac¢ obliczone przez jaka$ sie¢ neuronowa
i przez jakas maszyne Turinga (Boden, 2020, s. 21.

Prace nad sztuczna inteligencjq trwaja do dzis, a ich efekty skut-
kuja odkrywaniem coraz to nowych mozliwosci. Powyzszy rys hi-
storyczny ma na celu jedynie umiejscowic poczatki rozwoju Al, gdyz
szczegOtowe omowienie dziejow zagadnienia, ktore budzito od lat
ciekawosc i fascynacje licznego grona naukowcow, wymaga odreb-
nego opracowania.

SZTUCZNA INTELIGENCJA W POLITYCE

Sztuczna inteligencja jako narzedzie moze znaczaco poprawic efek-
tywnos¢, jakosc¢ oraz innowacyjno$é w réznych obszarach. Jednakze
zwiazane z nig wyzwania, takie jak prywatnos¢ danych, etyka czy
bezpieczenistwo, wymagaja ciagtego monitorowania i regulacji.

W obecnych czasach Al staje si¢ coraz bardziej powszechnym
narzedziem w polityce, a jej wykorzystanie w ramach strategii poli-
tycznych budzi wiele kontrowersji i wymaga uwagi ze strony spo-
fecznosci naukowej oraz decydentdéw politycznych. Jej zastosowanie
w dziataniach partii politycznych moze mie¢ zaréwno pozytywne,
jak i negatywne aspekty.

Pozytywne aspekty Al

Al pomaga partiom w lepszej analizie danych dotyczacych preferen-
¢ji wyborcéw, co moze przyczynic sie do prowadzenia bardziej pre-
cyzyjnych strategii kampanijnych. Dzigki Al partie polityczne moga
personalizowac¢ komunikacje z wyborcami, dostosowujac przekazy
do indywidualnych preferendji i potrzeb.

Naukowcy z Uniwersytetu Stanforda opracowali sztuczna inte-
ligencje, ktdra rozpoznaje z dokladnosciag do 70% przekonania poli-
tyczne danej osoby na podstawie pojedynczego zdjecia. Okazuje sie
bowiem, ze nie tylko noszenie koszulek, emblematow itp. podczas
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kampanii wyborczych moze zdradzac swoje preferencje polityczne,
ale takze niekontrolowana mimika twarzy czy przybierana postawa.
Naukowcy postuzyli sie algorytmami danych z serwiséw spotecz-
nosciowych, gdzie udostepnione setki zdje¢ profilowych uzytkow-
nikow sg powigzane z przekonaniami politycznymi. System sztucz-
nej inteligencji szukat korelacji miedzy réznymi cechami twarzy czy
pozycji glowy z orientacja polityczna. Po sprawdzeniu algorytmow
okazato sie, Ze sztuczna inteligencja poprawnie wskazata przeko-
nania polityczne w okoto 73 proc. przypadkéw. Przy odgadywaniu
sympatii politycznych osob o podobnym wygladzie wynik byt nieco
gorszy, gdyz wynosil 71 proc. Naukowcy nie byli w stanie okresli¢,
jak sztuczna inteligencja odgadywata przekonania polityczne. Nie po-
trafili ustali¢, jakie dokladnie cechy twarzy, mimike czy zupetnie co$
innego ich system korelowal z przynaleznoscia polityczna. Znalezli
jednak pewne zaleznosci i wskazali, ze sztuczna inteligencja mogta
kierowac si¢ orientacjg glowy i emocjami widocznymi na zdjeciu.
Na przyklad ludzie, ktdérzy patrzyli bezposrednio w kamere podczas
robienia zdjecia byli uwazani za bardziej liberalnych, a ci, ktorych
emocje wypisane na twarzy sugerowaly niesmak czy obrzydzenie byli
oceniani jako bardziej konserwatywni (Dziennik Naukowy, 2021).

Wykorzystanie Al moze pomoc w efektywniejszym zarzadzaniu
zasobami oraz lepszym planowaniu dziatan politycznych. Big data,
czyli przetwarzanie ogromnych ilosci danych, wkracza w kolejne
dziedziny i branze — od badan z zakresu fizyki, przez ekonomie, po
psychologie czy medycyne. Z pomoca tych technik mozna bada¢
nastroje spoleczne i preferencje pojedynczych ludzi, przewidywac
wyniki wyboréw, czy wrecz na nie wpltywac (Business Insider, 2020).

W Internecie dostepnych jest publicznie wiele danych na temat
preferencji wyborcow: kim oni sg, jakie majq poglady, czego oczekuja
od politykéw. Podobnie jak dzieje sie to w przypadku personalizacji
reklam, pozwalajg one lepiej dopasowac tresci kampanii wyborczej
do konkretnego wyborcy. Zwykle partie polityczne zachowuja wy-
niki takich analiz na swoje potrzeby.

Dr Olha Zadorozhna, adiunkt w Zakladzie Ekonomicznych Analiz
Analitycznych Akademii Leona Kozminskiego w Warszawie, w jed-
nym z wywiadéw udzielonych dla serwisu internetowego Business
Insider Polska (2020) wyjasnita, ze zamieszczone w Internecie dane
udaje si¢ przeanalizowac z bardzo duza precyzja dzigki metodom
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eksploracji danych, technikom uczenia maszynowego czy ekono-
metrycznym. Na tej podstawie mozna stworzy¢ najlepsza kampanie
wyborcza i prowadzi¢ja m.in. z tzw. mikrotargetowaniem, dzieki kto-
remu rozne osoby moga otrzymac¢ odmienna, najlepiej dopasowana
do nich wersje kampanii wyborczej. Dziata to nastepujaco: okresla sie
pewna grupe ludzi o danych preferencjach i na tej podstawie przy-
gotowuje najefektywniej oddziatujace w ich przypadku tresci. Ktos
moze je potem zobaczy¢ na ktorejs ze stron internetowych w wyniku
dziatart mechanizméw podobnych do tych, dzieki ktérym widzi do-
pasowane do swojego profilu reklamy (Business Insider, 2020).

Bardzo czesto zdarza sie, ze obywatel nie jest Swiadomy, jak wielu
podmiotom udostepnia swoje dane. Najczesciej ma to miejsce po
udzieleniu pozytywnej odpowiedzi na pytanie: ,Czy zgadza si¢ Pan/
Pani na udostepnienie danych stronom trzecim w celach marketin-
gowych?”. Taka zgoda umozliwia przekazywanie naszych danych
podmiotom trzecim. Co gorsza, nierzadko taka odpowiedz zostaje
wymuszona na osobie podpisujacej umowe o $wiadczenie okreslo-
nych ustug (np. internetu) czy zawierajacej transakcje.

Zrédet informacji na temat przecietnego Polaka jest wiec wiele.
Partie zbieraja dane np. o ludziach przekazujacych darowizny czy
pomagajacych im na zasadach wolontariatu. Do tego dochodza bazy
0s0b, ktore zgodzily sie na otrzymywanie maili od jakiej$ partii. Pod-
mioty wysylajace tego rodzaju newslettery moga nawet sprawdzic,
czy dana osoba czesciej otwiera maile dotyczace np. podatkow czy
praw czltowieka, czy np. sadownictwa. Na tej podstawie mozna sig¢
dowiedzie¢, co ja bardziej interesuje i dobrac najlepsze dla niej tresci
(Business Insider, 2020).

Zebranie niezbednych danych jest kluczowe dla partii politycz-
nych, dla ktérych celem jest przewidywanie wynikéw wyborow.
Dopuszczalny margines btedu wynosi okoto 5 proc. Wynik takiej
analizy daje prawdopodobienstwo wygrania wyborow przez kan-
dydata czy partie. Nalezy podkresli¢ w tym miejscu, ze mowimy
o prognozie czynionej na podstawie biezacych warunkéw. Na-
wet jesli pokazuje ona np., Ze oponent lepiej sie¢ przygotowatl i ma
przewagg, to za pomoca odpowiedniej kampanii mozna przekonac
cze$¢ wyborcow, aby zmienili zdanie. Mozna wiec powiedziec, ze
sa to prognozy mowiace, kto by wygrat, gdyby wybory odbyty sie
w momencie analizy. Takie analizy zazwyczaj robig te partie, ktore
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zachowuja wyniki dla siebie. Jest to bardzo drogie przedsiewziecie,
wymagajace duzych naktadéw na nowoczesne technologie, takie
jak obliczenia w chmurze czy zatrudnienie analitykow. Dane te sa
wykorzystywane gltéwnie w kampanii, we wspomnianym juz przez
O. Zadorohne mikrotargetowaniu (Business Insider, 2020).

Instytut Badan Internetu i Mediow Spoleczno$ciowych w raporcie
Przedwyborcze wyzwania komunikacyjne dla partii politycznych w dobie
sztucznej inteligenciji i algorytméw wysunat jako gléwny wniosek, iz

istnieje koniecznos¢ statego dostosowywania sie partii politycznych
do dynamicznie zmieniajacych sie warunkéw w mediach spotecz-
nosciowych oraz wykorzystanie AI w celu analizy i prognozowania
potrzeb spotecznych. Zgromadzone dane i ich analiza moga pomoc
w opracowywaniu spojnych i efektywnych strategii komunikacj,
ale jednoczesnie musza by¢ podejmowane dziatania majace na celu
wzmocnienie edukacji cyfrowej i medialnej, aby przeciwdziata¢
dezinformacji wéréd wyborcédw i sympatykow partii (IBIMS, 2023).

Raport przedstawia rozwiagzania pokazujace, jak dostosowac sie

do oczekiwan spotecznosci:

* Analiza danych i sztuczna inteligengja: Partie polityczne powinny
inwestowad¢ w narzedzia analityczne oraz korzystac¢ z mozliwosci,
jakie daje Al aby lepiej zrozumiec¢ swoja spotecznosc oraz przewi-
dywac trendy i zmiany w zachowaniach uzytkownikéw. Dzieki
temu beda mogly lepiej dostosowac swoje dziatania do potrzeb
wyborcow i skuteczniej komunikowac swoje przekonania.

* Indywidualizacja komunikacji: W miare jak spotecznos¢ staje sie
coraz bardziej zrdznicowana, partie musza zastosowac strategie,
ktoére pozwola na indywidualizacje komunikacji. Wykorzystujac
narzedzia takie jak segmentacja odbiorcdw czy personalizacja
tresci, partie polityczne bedq mogty lepiej dociera¢ do swoich
wyborcow, dostarczajac informacje, ktore sg dla nich istotne
i wartosciowe.

* Transparentnosc i autentycznos¢: W dobie powszechnej dezin-
formagji partie polityczne musza zbudowac zaufanie spoteczno-
$ci poprzez transparentnosc i autentycznosé swojej komunikagji.
Dzigki otwartej i uczciwej wymianie informacji oraz odpowie-
dzialnosci za swoje dzialania partie bedg mogly lepiej angazo-
wac swoich wyborcow oraz przyciagna¢ nowych sympatykow.
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* Wspotpraca z ekspertami ds. mediéw spotecznosciowych: Par-
tie polityczne powinny nawigzac wspolprace z ekspertami ds.
mediow spotecznosciowych, ktérzy pomoga im opracowac
skuteczne strategie komunikacji oraz sledzi¢ trendy i zmiany
w zachowaniach uzytkownikéw. Dzigki temu partie beda mogty
by¢ na biezaco z innowacjami i dostosowywac swoje dzialania
do potrzeb spotecznosci.

* Szybka reakcja na potrzeby i opinie spotecznosci: Partie politycz-
ne musza by¢ w stanie szybko reagowac na potrzeby i opinie
spotecznosci, ktére moga zmieniac si¢ z dnia na dzien. Wyko-
rzystujac narzedzia do monitorowania mediow spotecznoscio-
wych, partie moga uzyskiwac na biezaco informacje na temat
tego, czym zyje spolecznos¢, a nastepnie dostosowywac swoja
komunikacje do zmieniajacych sie oczekiwan.

* Wspotpraca z influencerami i osobistosciami medialnymi: Partie
polityczne moga zwiekszy¢ swoja widoczno$¢ i zasieg poprzez
wspotprace z influencerami i osobistosciami medialnymi, kto-
rzy maja duze grono lojalnych fanow. Dzieki takiej wspotpracy
mozliwe bedzie dotarcie do szerszej spotecznosci i zyskanie jej
zaufania, co przyczyni si¢ do wzmocnienia pozycji partii na
rynku politycznym.

* Adaptacja do réznych platform mediéw spotecznosciowych:
Rézne platformy medidw spolecznosciowych majg swoje spe-
cyficzne funkcje i wymagaja innych strategii komunikagji. Partie
polityczne powinny dostosowac swoje dziatania do réznych
platform, tak aby efektywnie dociera¢ do swojej spotecznosci,
niezaleznie od tego, na jakiej platformie jej cztonkowie sig znaj-
duja (IBIMS, 2023).

Negatywne aspekty Al

Pomimo szerokich mozliwosci wykorzystania sztucznej inteligencji
w dziataniach politycznych istnieje takze ryzyko, iz Al bedzie wyko-
rzystywana do manipulagji informacja i dezinformacji, co moze za-
szkodzi¢ wiarygodnosci partii politycznych. Nierownosci w dostepie
do technologii i umiejetnosci korzystania z AI moga prowadzi¢ do
wykluczenia pewnych grup spotecznych z proceséw politycznych.
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Wykorzystanie Al w dzialalnosci politycznej moze rodzi¢ obawy
zwigzane z bezpieczenstwem danych wyborczych oraz prywatno-
$cig obywateli.

Site potegi manipulacji informacja niejednokrotnie mozna byto
zaobserwowac podczas réznych kampanii wyborczych na calym
Swiecie. Jak podaja media, pierwszymi wyborami, w ktorych kan-
dydaci pojedynkowali si¢ na Al, byty ostatnie wybory prezydenckie
w Argentynie.

Kandydaci bioracy w nich udziat przescigali si¢ w publikowa-
niu wygenerowanych przez sztuczna inteligencje tresci zarowno
promujac samych siebie, jak i deprecjonujac przeciwnikéw. Javier
Milei, ktory ostatecznie wygrat wybory, pokazywat np. zmanipulo-
wane zdjecia kontrkandydata w roli chinskiego lidera komunistycz-
nego. Jego oponent Sergio Massa na tych zdjeciach wkleit siebie jako
gldwnego bohatera w filmie Indiana Jones, a Mileleiego jako czarny
charakter w filmie Mechaniczna Pomararicza (Kiwnik Pargana, 2023).

Z kolei na Stowacji dwa dni przed wyborami parlamentarnymi,
juz podczas ciszy wyborczej, media spolecznosciowe obieglo nagranie
rozmowy telefonicznej, w ktdrej gléwny kandydat opozycji rzekomo
mowil dziennikarce, Ze jest spokojny o wynik wybordéw, bo kupit
sobie glosy. Do takiej rozmowy nigdy nie doszto — glos polityka zo-
stal wygenerowany w catosci przez Al. Natomiast w Stanach Zjed-
noczonych tuz przed wyborami prezydenckimi niektérzy wyborcy
otrzymali telefon, a rozmdéwca o glosie do ztudzenia podobnym do
glosu lokalnego polityka informowat o tym, Ze zmienit si¢ adres ich
komisji wyborczej. Takich telefonow nikt nie wykonywat, numery byty
wybierane automatycznie przez program komputerowy, a nagranie
zostalo utworzone przez sztuczng inteligencje (Kiwnik Pargana, 2023).

Oliver Ropke, szef Europejskiego Komitetu Ekonomiczno-Spo-
fecznego, twierdzi, ze Unia Europejska spodziewa sie¢ podobnych ma-
nipulacji w trakcie przysztorocznych wyboréw europejskich. Uwaza
on, iz to, co dzieje si¢ podczas wyborow krajowych, jest prognoza
tego, co bedzie si¢ dziato podczas wyborow do UE, dlatego podkresla
koniecznos¢ walki z dezinformacjg i manipulacja przedwyborcza
(Kiwnik Pargana, 2023).

Eksperci nie maja watpliwosci, ze dezinformacja i technologia,
a zwlaszcza sztuczna inteligencja, coraz silniej wptywaja na wyniki
glosowania w wyborach. Byto to juz widoczne podczas wyboréw
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prezydenckich w USA w 2016 r., kiedy zwyciezca zostal Donald
Trump. Nowojorski dziennikarz sledczy Nick Robins-Early twierdzi,
iznigdy wczesniej w USA nie byto tak zmanipulowanych wyborow.
Jak widag, trend ten szybko dotart do Europy (Kiwnik Pargana, 2023).

Europejskie Centrum Obserwacji Mediow Cyfrowych (EDMO)
prowadzito m.in. obserwacje ostatnich wyboréw w siedmiu krajach
cztonkowskich i kilku spoza UE, w tym na Stowacji, w Polsce, Turcji
i Czarnogorze. Hiszpanom wmawiano, ze problemy z transportem
kolejowym podczas wyboréw wywotane zostaty specjalnie, Zeby
chetni nie mogli dojecha¢ do swoich komisji wyborczych. Turkom
natomiast, Ze jeden z kandydatow opozydji nie jest , prawdziwym
muzulmaninem”. W Gregji tez przekonywano, ze niektdrzy kandy-
daci sg przeciwni zwigzkom wyznaniowym. Eksperci méwig, ze
takze w wyborach holenderskich, ktére wygrata skrajna prawica,
dezinformacja odegrata istotna role. Wazna byta tu proba kopiowania
retoryki Trumpa, polegajaca na rozprzestrzenianiu watpliwosci co
do uczciwosci procesu wyborczego — moéwi Alice Stollmeyer z orga-
nizacji Defend Democracy (Kiwnik Pargana, 2023).

Ze wspomnianego wczesniej raportu Przedwyborcze wyzwania ko-
munikacyjne dla partii politycznych w dobie sztucznej inteligencji i algo-
rytméw jasno wynika, iz

wykorzystanie sztucznej inteligencji (AI) w celu zwalczania dezinfor-
madji i fake news jest kluczowe dla partii politycznych, ktére pragna
prowadzi¢ etyczne i przejrzyste kampanie wyborcze. W dobie po-
wszechnej obecnosci mediéw spotecznosciowych, gdzie dezinforma-
cja moze rozprzestrzeniac sie z niebywalq predkoscia, Al moze pomoc
w identyfikacji, monitorowaniu i zwalczaniu fatszywych informacji.
W pierwszym etapie Al moze by¢ wykorzystywane do analizy ogrom-
nej ilosci tresci publikowanych w mediach spotecznos$ciowych oraz
innych Zrédtach informacji w celu identyfikacji potencjalnie falszy-
wych wiadomosci. Systemy oparte na Al takie jak algorytmy uczenia
maszynowego, moga by¢ wytrenowane do rozpoznawania wzorcow
jezykowych, stylu czy struktury tekstu, ktére sg charakterystyczne
dla fake news. W efekcie takie systemy moga szybko zidentyfikowac
tresci o watpliwej wiarygodnosci. Nastepnie Al moze wspomagac
proces weryfikacji prawdziwosci informacji poprzez analize dostep-
nych danych, poréwnywanie tresci z wiarygodnymi zrédtami oraz
identyfikacje sprzecznosci. Dzieki szybkiemu reagowaniu na dezin-
formacje partie moga ograniczy¢ jej wplyw na opinie publiczna i na
swoja kampanie wyborcza. Ponadto AI moze by¢ wykorzystywane


https://www.dw.com/pl/turcja/t-66194090

Sztuczna inteligencja jako narzedzie partii politycznych

do opracowywania skutecznych strategii komunikacji, ktére majq
na celu przeciwdziatanie dezinformacdji i fake news. Dzigki analizie
danych o zachowaniach uzytkownikéw Al moze pomoc partiom
w opracowywaniu odpowiednich przekazéw, ktére beda skutecz-
nie walczy¢ z fatszywymi informacjami i jednoczesénie angazowac
wyborcow. W kontekscie polskiej polityki wykorzystanie AI w celu
zwalczania dezinformadji i fake news moze pomdc partiom w utrzy-
maniu wysokiego poziomu etyki i przejrzystosci w ich kampaniach
wyborczych. Wzmocnienie edukacji cyfrowej i medialnej, a takze
wspdtpraca z ekspertami z dziedziny Al i mediéw spotecznoscio-
wych sa kluczowe dla skutecznego przeciwdziatania dezinformagji.
Ostatecznie wykorzystanie AI w walce z dezinformacja i fake news
moze prowadzi¢ do poprawy jakosci debaty publicznej i zwieksze-
nia zaufania obywateli do politykow i partii politycznych. W dobie
rosnacej liczby fatszywych informacji inwestycja w rozwoj Al i tech-
nologii zwalczajacych dezinformacje jest kluczowa dla utrzymania
przejrzystego systemu wyborczego (IBIMS, 2023).

PODSUMOWANIE

Sztuczna inteligencja (AI) moze by¢ uzywana przez partie polityczne
do réznych celow, zaréwno w kampaniach wyborczych, jak i w za-
rzadzaniu dziatalnoscig polityczng. Wykorzystanie Al przez partie
polityczne niesie za sobg zaréwno potencjal, jak i ryzyko. Wymaga
to scistego nadzoru, regulacji oraz dyskusji spotecznej w celu zapew-
nienia odpowiedzialnego i etycznego wykorzystania tej technologii
w kontekscie polityki.

Whnioski te sugeruja, ze sztuczna inteligencja jest narzedziem
o ogromnym potencjale, ale jednocze$nie wymaga zrownowazonego
podejscia, uwzgledniajacego aspekty etyczne, spoteczne i polityczne.
Wazne jest, aby decydenci polityczni, instytucje rzadowe i spoteczen-
stwo jako catos¢ byli Swiadomi tych wyzwan i podejmowali dziatania
majace na celu odpowiedzialne i etyczne wykorzystanie sztucznej
inteligencji w polityce. Dbatos¢ o przejrzystos¢, ochrone danych,
walke z manipulacjg informacjami oraz eliminacje uprzedzen sa klu-
czowe dla budowania zaufania spolecznego wobec Al w polityce.
Warto podkresli¢, ze niezbedna jest nalezyta edukacja w zakresie
mozliwosci sztucznej inteligencji nie mozna zapominag, iz ,,sztuczna
inteligencja nie stuzy do zastapienia czlowieka robotem, ale pomaga
zastapic robota w cztowieku” (Mecina, 2023, s. 9).
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