Szpunar, M., 2012, Nowe — stare medium. Internet mie-
dzy tworzeniem nowych modeli komunikacyjnych a re-
produkowaniem schematow komunikowania masowe-
go, Wydawnictwo IFIS PAN, Warszawa, ss. 236.

Zastosowanie Internetu do procesow politycznych, czy szerzejrzecz
ujmujac, do analizy sposobdw funkcjonowania wspolczesnych spo-
feczenstw, stalo si¢ obecnie przedmiotem zainteresowania zarow-
no praktykdw, jak i teoretykow réznych dziedzin i dyscyplin. Cho¢
obie ze wspomnianych grup zajmuja si¢ tym samym zagadnieniem,
podejmuja go z réznych punktéw widzenia i niejednokrotnie w od-
miennym celu. Kazda z nich winna jednak mie¢ swiadomos¢ za-
chodzacych w ramach tego medium proceséw, tym bardziej, iz od
czasOw masowego upowszechnienia sie globalnej sieci jesteSmy
swiadkami ewolucji dokonujacej si¢ z niespotykang dotad pred-
koscia. Z tego tez wzgledu niezbedna wydaje si¢ znajomos¢ kie-
runkéw zachodzacych przeobrazen, ktore niezwykle zwiezle ujeta
w swej ksiazce socjolog z wyksztalcenia — Magdalena Szpunar.

Autorka juz na wstepie zwraca uwagg, ze Internet jako tak zwane
nowe medium oderwato si¢ od swych pierwotnych korzeni w spo-
sob tak istotny, iz obecnie nie sposdb opisywac go wedle tych samych
schematdéw kategoryzacyjnych, co jeszcze choc¢by 10 czy 15 lat temu.
Internet w poczatkowej fazie swojego funkcjonowania w stopniu bar-
dzo istotnym, a niektdrzy twierdza, iz wrecz rewolucyjnym wply-
nat na sposdb postrzegania dotychczasowego porzadku medialnego.
Stato si¢ to glownie za sprawa swoistego splecenia w symetryczny
wezel relagji r6l nadawcy i odbiorcy. Mozliwos¢ stania si¢ nadawca
komunikatéw przesytanych do niepoliczalnej rzeszy odbiorcéw, zlo-
kalizowanych w nieznanych nawet miejscach swiata, stanowita z jed-
nej strony pokuse nie do opanowania, z drugiej zas budowata mister-
na sie¢ bilionow mega krazacych po sieci danych. Smog informacyjny
przyczynil si¢ do powstania wszechpanujacego chaosu, w ktorym
odszukanie informacji staje si¢ sztuka sama w sobie, a umystami za-
ginionych w sieci zaczynajq sterowac medialne giganty. Mamy wiec
do czynienia z paradoksem dwoch stron tego samego procesu, ktory
dla Magdaleny Szpunar stat si¢ mysla przewodnia ksiazki. Ujmuje ja
ona w postaci tez bedacych przedmiotem wnikliwych analiz prowa-
dzonych na 200 stronach recenzowanej pozycji.

Horyzonty Polityki...14
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W pierwszym rozdziale ksiazki ,,Nowe media. Czy rzeczywiscie
nowe?” autorka zadaje pytanie, w jakim sensie i w jakim zakresie
Internet jest rzeczywiscie medium nowym, czym rézni si¢ od swo-
ich poprzednikow oraz co wnosi do porzadku medialnego. Rozwa-
zania te sa prowadzone na podstawie solidnie zebranego i zorga-
nizowanego materiatu Zréodlowego dotyczacego historii medidéw
(ze szczegdlnym uwzglednieniem mediamorfozy R. Fidlera oraz
remediacji ].D. Boltera i R. Grusina), natomiast dane sa analizowa-
ne przez pryzmat wielu, niekiedy sprzecznych z sobg pryzmatéw
badawczych, wsrdd ktérych wymienié mozna choc¢by konstrukty-
wizm czy determinizm technologiczny. W rezultacie autorka kon-
statuje, iz Internet to nowa technologia, nie zas nowe medium, tak
wiec ,,nie mamy do czynienia z radykalnym zerwaniem z przeszio-
scia, a z pewnym continuum, nieprzerwalnym biegiem przeobra-
zen i czerpania z dziedzictwa poprzednikow...” (s. 44). Nalezy wiec
w tym miejscu wyraznie podkresli¢ nowatorski sposéb naukowego
przeciwstawienia si¢ dominujacemu i mocno mitologizowanemu,
synonimicznemu traktowaniu Internetu jako swego rodzaju novum
w Swiecie mass mediow.

W kolejnej czesci pracy zatytulowanej ,,Od medium elitarnego do
medium masowego” autorka przeprowadza czytelnika przez zawi-
tosci historycznych uwarunkowan Internetu, odkrywajac jego eli-
tarne poczatki funkcjonowania w waskim gronie naukowcow oraz
pracownikow instytutow militarystyki, przez faze komercjalizacji’,
az do rozwazan na temat etapu umasowienia. M. Szpunar postugu-
je sie tym pojeciem ostroznie, przekonujac, iz pomimo powszech-
nego dostepu, a zgodnie z teoria komunikowania, Internet nie jest
medium masowym, gdyz sposdb, w jaki funkcjonuje, zaprzecza
podstawowym wyodrebnionym dla tego pojecia kategoriom (.
profesjonalny nadawca, relacja nadawca — odbiorca, ma charak-
ter jednokierunkowy, asymetryczny, bezosobowy i jednostronny).
Niewatpliwie jednak sie¢ jest medium unikatowym, a o jego spe-
cyficznych wlasciwosciach decyduje interaktywnos¢, ergodycz-
nos¢, cyfrowos¢, wirtualnosé, symulacyjnosé, hipertekstualnosc,

1 Czytamy ,niemal natychmiast, jak technologia wchodzi w etap upo-
wszechnienia, znajduje si¢ ktos, kto wytaczajac innych, rosci sobie prawo
do bycia witascicielem zarzadzania i kontrolowania” (s. 49).
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anonimowosc czy asynchronicznosc (s. 61-72). Tym samym autorka
nie deprecjonuje spoteczno-kulturowej roli Internetu, lecz proponu-
je nieco inna perspektywe, odmienny sposdb patrzenia, zndéw prze-
famujac utarty, powszechnie akceptowany sposob myslenia
Magdalena Szpunar z duzym rozmachem zakresla podejmowa-
ne w ksiagzce pole badawcze, dos¢ daleko odbiegajac od analiz stricte
socjologicznych, wychodzac zapewne z zatozenia, iz ukazanie szero-
kiego spectrum zjawisk powala na pelniejsza deskrypcje i eksplanacje
catosci spotecznych przeobrazen. A wilasnie o ukazanie zmiany, ewo-
lugji, odchodzenia od stereotypdw i skostniatych schematéw chodzi
autorce najbardziej. Wybiega ona smiato poza przyjete kanony ana-
lizy mediow, siegajac nawet do przepowiedni futurologow. Zabieg
ten w srodowisku ludzi nauki wydawac by sie mogt mato powazny,
zwazywszy jednak na szybkos¢ dokonujacych sie na przetomie XX
i XXI wieku zmian, elastycznosc¢ i szybkos¢ w odkrywaniu trendow
$wiadczy nie tylko o jakosci warsztatu metodologicznego badacza,
lecz rdwniez stanowi o przewadze konkurencyjnej na rynku gospo-
darczym. W rozdziale , Ekonomia dtugiego ogona” autorka poru-
sza wlasnie te kwestie, splatajac z soba wielos¢ procesow, ukazuje
ich konwergentny charakter. Rewolucja medialna to bowiem takze
rewolucja ekonomiczna, w ktorej na uwage zastuguje nie tylko kwe-
stia zwigkszania zyskdw czy nowych kanaléw dotarcia do wigkszej
grupy potencjalnych odbiorcéw, lecz przede wszystkim koniecznos¢
redefinicji sformutowanych dotychczas regut. Jedna z nich jest zna-
na maksyma Vilfreda Pareta, ktdra wyniesiona na fali krytycyzmu
alterglobalistow stata si¢ jedna z bardziej nosnych kategorii kojarzo-
nych z procesem globalizacji. Regula ,,80/20” mowi o tym, w naj-
wiekszym skrécie rzecz ujmujac, iz 80% dochoddéw generowanych
jest przez 20% towardw. A zatem, rozpoznanie potrzeb jedynie 20%
klientow generuje znaczaca czes¢ zyskdw, tym samym wprowadze-
nie do obrotu wybranej, waskiej czesci asortymentu pozwala na po-
zyskanie istotnych korzysci ekonomicznych. Tymczasem, jak twier-
dzi M. Szpunar, gospodarka cyfrowa spowodowata zmiang nie tylko
sposobu funkcjonowania zasad podazy i popytu, ale rowniez prze-
wartosciowata pewne trendy, wskazujac wyraznie, iz obecnie dzigki
Internetowi oplaca sie promowac czy popularyzowac nie tylko hity,
produkty modne czy mainstreamowe. Ekonomia diugiego ogona pole-
ga bowiem na tym, iz cho¢ wprawdzie nadal 20% towaréw przynosi
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duze zyski, to w gospodarce cyfrowej ,réwnie cenne okazuja si¢ po-
jedyncze, niszowe produkty, ktore przyczyniaja si¢ do rownie wy-
sokich zyskow” (s. 83). Ten swoisty ,,dtugi ogon” daje szanse na za-
istnienie r6znorodnosci, unikatowosci, pluralizmu, regionalizmodw,
zwigkszenia palety oferty, w miejsce panoszacej si¢ w XX wieku ma-
sowej homogenizacji dobr i ustug. Jak mechanizm ten dziata w prak-
tyce, autorka pokazata na przykladzie amerykanskich badan rynku
fonograficznego.

Kontynuujac watek wyliczen statystycznych, na kolejnych stro-
nach ksigzki M. Szpunar prezentuje regute 1%. Odwotujac si¢ do
kilkudziesieciu badan naukowych prowadzonych w réznych cze-
Sciach swiata oraz na bazie obliczent wlasnych, autorka stratyfikuje
spotecznosc¢ Internetu oraz eksplikuje powody dla réznych pozio-
mow jednostkowego zaangazowania. Reguta 1% odnosi si¢ do 0sob
aktywnie korzystajacych z sieci, to znaczy do ich dziatant twérczych
przyczyniajacych sie do tworzenia zasobdw tresciowych sieci. Do
grupy tej naleza na przyktad ,, wikipedysci”, , youtuberzy”, , swier-
kacze” piszacy posty na Twitterze czy kreatywni uzytkownicy
Facebooka. Kolejna grupe, stanowiaca okoto 9% internautow, stano-
wia modyfikatorzy, a wigc osoby, ktdre zmieniaja, dystrybuujq lub
edytuja tresci stworzone przez grupe aktywnych twdrcéw. Pozosta-
ta warstwa 90% to osoby pasywne, zwykli amatorzy, leniwi prze-
gladacze, zapracowani szperacze, czyli wszyscy ci, ktdrzy biernie
wykorzystuja dorobek 1% tworcdw oraz prace 9% dystrybutordw.
Zebrane dane autorka odnosi z kolei do aktywizujacego potencja-
tu Internetu, poszukujac odpowiedzi na pytanie dotyczace powodu
przynaleznosci 0sdb do poszczegolnych warstw spotecznosci Inter-
netu. Jej poszukiwania koncentruja sie gldéwnie wokot problematyki
anonimowosci, zaufania czy poziomow ujawniania siebie.

Trzecia czes¢ pracy, zatytulowana , Informacyjna typologia sie-
ci”, ma na celu przybliZzenie czytelnikowi ,,mechanizmoéw cyrkula-
qji tresci i zasobow, przeptywajacych w sieci internetowej”. W tym
miejscu autorka koncentruje si¢ na socjologicznych aspektach sie-
ci, podejmujac takie zagadnienia, jak: relacje, sieci i struktury spo-
feczne, kwesti¢ bogactwa i ubdstwa, oraz opisujac teorie ,Szesciu
stopni separacji”. Pojecia te zostalty wykorzystane do nakreslenia
swoistych mapy Internetu oraz szklakéw, po ktérych najczesciej
poruszaja si¢ jego uzytkownicy.
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Wréciwszy do wspomnianej teorii Stanleya Miligrama, badacz
wykazal, iz ,mimo dzielacych nas tysiecznych odleglosci, mimo
dzielacych ludzi réznic kulturowych i jezykowych, tak naprawde —
positkujac si¢ terminem Marshalla McLuhana zyjemy w jednej glo-
balnej wiosce” (s. 106). Wioska ta przeniesiona na plaszczyzne wir-
tualng ukltada si¢ w pewien charakterystyczny schemat, w ktérego
ramach wszyscy funkcjonujemy. Struktura ta nosi nazwe ,, muszki
smokingowej” (Bow-tie Theory), gtdéwnie przez wzglad na specyficz-
ny ukifad architektury Internetu, przybierajacej ksztatt wezta, dwoch
tukow oraz obszaréw oddzielonych od podstawowej kompozycji.
Wezel 6w skupia w sobie 40% wszystkich stron WWW, ktdre bedac
silnie z soba powiazane (potaczone hiperfaczami), stanowia swo-
iste serce sieci. Na tukach sa zlokalizowane strony trudne do odna-
lezienia, niezlinkowane, nowe, czyli takie, do ktorych dotarcie jest
mato prawdopodobne. Poza struktura lewituje jedna piata catego
zasobu Internetu, a odnalezienie wsréd nich konkretnej informacji
graniczy niemal z cudem. Sa to strony, na ktorych publikuje sig tre-
sci bez odbiorcy, lub takie, ktore mato efektywnie o niego walcza.
W rezultacie, jak twierdzi Szpunar, sytuacja ta przypomina rynek
medidw tradycyjnych, z wyraznie wyodrebnionymi mediami main-
streamowymi i niszowymi periodykami dla garstki peryferyjnych
klientéw. Ponadto autorka zauwaza, iz w sieci mamy do czynienia
z sytuacjq ,bogactwa informacji”, ale i zarazem ,, ubdstwem uwagi”.
Paradoksalnie bowiem przyrost gigadanych nie zwieksza mozliwo-
Sci percepcyjnych odbiorcdw, a wrecz, w chaosie informacyjnym,
istnieje zdroworozsadkowa koniecznos¢ wytworzenia swoistych
nawykéw odbiorczych, zawezajacych obszar pobieranych danych
do kilku wybranych stron. Szpunar pisze:

By moc internalizowac informacje, konieczne jest ograniczenie, albo
wyeliminowanie innych, konkurujacych o nasza uwage bodzcow.
(...) Filtr wygenerowany przez nasza uwagge staje si¢ kreatorem na-
szej rzeczywistosci, ale i protektorem, bez ktorego jednostka ulegta-
by zaczadzeniu informacyjnym smogiem (s. 126).

Niezaleznie jednak od stopnia ograniczenia ,,jednostkowe” wybory
przektadaja si¢ w swej mnogosci na ,,Swiatowe” zestawienia popu-
larnosci. Popularnos¢ ta daje zas gratyfikacje przeliczang na dzie-
siatki miliardow dolaréw. Z tego tez wzgledu do rangi niemalze
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bostwa urastaja wyszukiwarki, z mediowym potentatem Google —
na czele. Szperacze te, co juz powszechnie wiadomo, kieruja nasza
uwage do stron wysoko pozycjonowanych, odcinajac ja od zasobéw
niepoddanych indeksowaniu. Tymczasem tak zwana , sie¢ gteboka”
zawiera w sobie 500 razy wiecej informacji niz ,,siec¢ ptytka”, objeta
mechanizmem wyszukiwarek (s. 120). Dominacja Google, nazywa-
nego przez M. Szpunar nowym swiatowym gatekeeperem, ma wiec
charakter autorytatywny, apodyktycznie kierujacy nasza uwage na
konkretne (czesto oplacane) strony WWW.

W ostatniej czesci rozdziatu autorka opisuje zjawisko ,Redefi-
niowania modeli tworzenia i kategoryzowania wiedzy” oraz ,Fol-
ksonomii”. Oba procesy stanowia niejako catosc. Pierwszy z nich
dotyczy kwestii przewartosciowania odwiecznych struktur i zrodet
autorytetu oraz wiedzy. Wiedza ekspercka, profesjonalna, akade-
micka, uswiecona tradycja i podbita cechowa pieczecia, przestata
mie¢ w dobie Internetu pozycje dominujaca. Jak przekonuje autor-
ka, wiedza o nowych technologiach pochodzi od struktur dotych-
czas najnizej usytuowanych, od oséb mtodych, urodzonych po 1983
roku, nazywanych ,,cyfrowymi tubylcami” (s. 136). To oni stali si¢
autorytetami, preferujac inne niz dotychczas wartosci uzewnetrz-
niania i poszerzania posiadanej wiedzy. Kolektywizm, sponta-
nicznos¢, myslenie obrazowe, syntetyczne stalo si¢ wyrdznikiem
pokolenia technologii 2.0. W przeciwienistwie do swych poprzed-
nikow, ,,cyfrowych imigrantéw”, maja tatwos¢ w kategoryzowaniu
wiedzy, tworzeniu map myslowych oraz korzystaniu z zewnetrz-
nych baz danych (w miejsce systematycznego, encyklopedycznego
przyswajania wiedzy). Drugi ze wspomnianych proceséw — folk-
sonomia — to ,system praw rzadzacych dang dziedzina, nalezy ja
rozumiec jako oddolna, ograniczong klasyfikacje, ktora porzadkuje
internetowe zasoby”, to takze , rezultat oznaczania informacji przez
uzytkownikow dla wilasnych celéw — najczesciej porzadkujacych”
(s. 139). Internauci wykorzystuja w tym celu miedzy innymi meto-
de tagowania, ktéra pozwala na szybkie umiejscowienie danego ha-
sta w szerszej kategorii zjawisk, tak aby bez zrozumienia/znajomo-
Sci danego wyrazenia by¢ w stanie powiazacd je z ktéryms znanym
pojeciem, naprowadzajacym tym samym na ,jakikolwiek znany”
zasOb wiedzy. Jak twierdzi autorka, spoteczne oddolne mecha-
nizmy tworzenia i indeksowania wiedzy maja przy tym charakter
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neutralny. Spotecznos¢ tworzaca na przyktad Wikipedie reprezen-
tuje rozne punkty widzenia, przyjmuje odmienne pryzmaty badaw-
cze, prezentuje argumenty za i przeciw danemu stanowisku, nie
formutuje sadéw wartosciujacych, lecz szerzej opisuje fakty.

Krotki rozdziat IV koncentrujacy si¢ na dychotomicznym zesta-
wieniu poje¢ ,,Pluralizm czy hegemonia tresci?” jest proba zmierze-
nia sie z analiza sytuacji, w ktdrej

mimo zatozenia, iz Internet przelamywac bedzie dominujacy, zho-
mogenizowany dyskurs wlasciwy dla mediéw masowych, nadal
gléwne mainstreamowe komunikaty znajduja si¢ w rekach interneto-
wych gigantdw, takich jak Google, AOL czy Microsoft. Ogrom ko-
munikatow publikowanych online zaczyna przypominac paradoks,
w ktédrym wiecej roznorodnosci oznacza mniej réznorodnosci. Nie
jest to jednak sytuacja wyjatkowa jedynie dla tresci funkcjonujacych
online. Analogiczne spostrzezenia dotycza bowiem rynku prasowe-
go (s. 145).

Autorka, przytaczajac w tym kontekscie przemyslenia znanych me-
dioznawcdéw, wskazuje, iz w Internecie mamy do czynienia z wyraz-
na koncentracja tresci. Globalizacja i liberalizacja rynku medialnego
oraz procesy postepujacej konwergencji technologicznej wyksztat-
cily transnarodowe koncerny medialne dominujace na swiatowym
rynku. Narzucajg, uniformizuja, banalizuja i komercjalizuja przekaz
medialny, dokonujac tego w ramach obowiazujacych standardow
i na skale swiatowa. , Internet nie jest zatem ani tak egalitarny, ani
rozproszony, jak zakltadano u poczatkow jego istnienia. Medium to
reprodukuje mechanizmy, ktore jeszcze do niedawna przypisywa-
no wylacznie mediom masowym, tj. koncentracje i centralizacje”.
Koncentracja ta, jej zdaniem, zagraza pluralizmowi i wspomaga,
zobrazowana na przykladzie muszki smokingowej, centralizacje.
Oba zas mechanizmy zwigkszajq kontrole nad swiatowym przepty-
wem informagji, co zgrabnie autorka odmalowuje przykladem ame-
rykanskich doniesien z wojny w Iraku (s. 157). Zwraca takze uwage,
iz sytuacje te mialy zmieni¢ serwisy tak zwanego dziennikarstwa
obywatelskiego, w ktorych upatrywano nadzieje na bardziej obiek-
tywne i rzetelne odwzorowywanie swiata, tymczasem ,analiza
serwisow dziennikarstwa obywatelskiego, ktore mialy stanowic
przeciwwage dla mainstreamowego monopolu mediéw masowych,
pokazuje, ze mimo deklarowanej przez nie niezaleznosci, sq one

215



216

Recenzje

powiazane z duzymi podmiotami medialnymi” (s. 160), grzebiac
tym samym wiare w obiektywizm i niezaleznos¢ dziennikarska.

Analizujac zjawisko koncentracji, Magdalena Szpunar podnosi
jeszcze jeden ciekawy aspekt, a jest nim pewien mechanizm psy-
chologiczny, dla ktorego ptaszczyzna Internetu stala si¢ swoista po-
zywka. Otéz w réznorodnosci zasobdw tresciowych Internetu mo-
zemy surfowad w wielosci stron, nigdy jednak nie wychodzac poza
te, ktore potwierdzaja nasz sposob myslenia. Wielos¢ tym samym
stanowi proteze réznorodnosci, ktéra pozwala na stabilne utrzyma-
nie pewnego obrazu swiata, nie konfrontujac go z mysleniem alter-
natywnym. Skapani w mnogosci stron, bedacych klakierami pew-
nej wizji, upewniamy si¢ w przekonaniu o stusznosci posiadanych
pogladdéw, wierzac, ze wigkszos¢ (jesli nie wszyscy!) mysli tak samo
jak MY. Tym samym, czytamy ,Z etapu, w ktérym przekaz trafia
do kazdego odbiorcy w takiej samej formie (broadcasting), przecho-
dzimy do etapu narrowcastingu, gdzie przekaz dostosowany jest do
gustdw, preferencji i oczekiwan odbiorcy” (s. 165.). Fragmentaryza-
cja odbiorcow ma wiec charakter i zewnetrzny, dokonywany przez
nadawcow, i wewnetrzny, dokonywany przez odbiorcow, ktorzy
wykazuja ,skfonnosé do wybierania swoich przekazdéw, pogtebia-
jac w ten sposob swa segmentacje” (s. 168).

W ostatnim rozdziale ksigzki ,Reprodukcja mechanizméw od-
biorczych” Magdalena Szpunar podsumowuje prowadzone rozwa-
zania, piszac:

Internet wbrew poczatkowym zatozeniom wykazuje silna inklinacje
ku koncentracji i centralizacji, ale nawet homogenizacji dyskurséw
funkcjonujacych w jego obrebie. Wielos¢ komunikatow i dyskurséw
funkcjonujacych online sprzyja z kolei fragmentaryzacji i polaryza-
gji. Jednoczesnie jedynie niewielka liczba uzytkownikéw nowych
mediéw to uzytkownicy aktywni, podejmujacy si¢ dziatant twor-
czych online. Zatem schematy odbiorcze wlasciwe nowym mediom,
w wielu wymiarach reprodukuja zachowania medialne typowe dla
tzw. starych mediow (s. 176).

(...) Sukces reprodukcyjny osiagaja media nawet po zaprzestaniu
dziatania pedagogicznego (...). Nieswiadome jednostki reprodukujq
zatem systemy wartosci promowane przez mass media, uznajac je
za jedyne i obowiazujace w kulturze. Moc oddziatlywania mass me-
diéw jest niewspdtmiernie duza, bowiem jednostki bierne poddaja
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sie¢ preferowanemu odczytaniu, traktujac przekazy medialne jako
dogmatyczne, ostateczne i rzetelne (s. 177).

Ksigzka jest napisana bardzo przystepnym jezykiem, daleka be-
dac od technicystycznej nowomowy czy staromodnego wykladu
akademickiego. Cho¢ autorka postuguje sie¢ terminologia zapozy-
czong z réznych dyscyplin, czesto obcojezyczng, nowoczesna z za-
kresu przedmiotu, operacjonalizuje uzywane pojecia z taka swo-
boda, iz z powodzeniem ksigzke te¢ mozna poleci¢ nawet laikowi.
Warto takze zwroci¢ uwage na fakt, iz autorka nie jest w swych
sadach kategoryczna, dajac czytelnikowi prawo wyboru. Stawia
tezy, podaje argumenty, formutuje wnioski, lecz w zaden spo-
sOb nie narzuca ich czytelnikowi. Dodatkowo rozdzialy ujete sa
zwiezle, fragmenty stanowia wyczerpujaca, lecz krotka catosé, co
powoduje, iz ksigzke czyta si¢ bez znuzenia. Podzial na segmenty
umozliwia przemyslenie poszczegdlnych czesci oraz w wielu przy-
padkach przetestowanie ich w odniesieniu do wlasnych doswiad-
czen z Internetem.

Ksigzka stanowi bardzo szeroki przeglad poje¢, teorii i definicji,
ktore pozwalaja czytelnikowi zaznajomic si¢ z niemal calg swiato-
wa literaturg tego przedmiotu, ujetego w kontekscie nauki o komu-
nikowaniu oraz z perspektywy socjologicznej. Wydaje sig, ze nie
byto dotychczas na polskim rynku wydawniczej monografii tak
szeroko traktujacej problematyke spoteczno-kulturowego kontek-
stu Internetu, z tak niezwykle drobiazgowo zebranym i opracowa-
nym materialem faktograficznym. Dodatkowo atutem ksigzki jest
odmiennos¢, duza samodzielnos¢ w formutowaniu smiatych i nie-
zwykle nowatorskich wnioskow.
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